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Assalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh

Salam Sukses Sobat Bisnis !

 I n d u s t r i  p e r c e t a k a n  k i n i  t e l a h 

bermetamorfosis mengikuti kemajuan pasar dan 

perkembangan zaman. Apalagi saat ini UMKM di Indonesia 

mulai gencar melakukan berbagai inovasi untuk bisa 

branding dan bersaing dengan pelaku bisnis lainnya. Salah 

satunya melalui inovasi kemasan atau packaging produk.

 Didasari oleh persaingan bisnis yang setiap 

harinya menuntut para produsen untuk menciptakan 

sebuah gebrakan atau inovasi baru agar bisa tetap terlihat 

menarik dan diminati konsumen, industri percetakan dan 

kemasan UMKM di Indonesia ternyata turut memperoleh 

dampak positif sehingga pertumbuhannya semakin 

signifikan.

 Diperkirakan pertumbuhannya bakal 

mencapai 19% secara nilai di tahun 2019. Bahkan pada 

panel diskusi yang disampaikan saat eksibisi industri 

percetakan Drupa di Duesseldorf, Jerman beberapa waktu 

yang lalu, produk-produk kemasan diprediksi bisa 

menembus angka USD 1 triliun dalam penjualannya secara 

global di tahun 2020. Meski begitu, banyak strategi yang 

harus dilakukan untuk bisa meraih target tersebut.

 

 Kedepannya akan lebih banyak orang yang 

hidup di perkotaan. Kondisi ini menjadi salah satu pemicu 

meningkatnya permintaan jasa delivery makanan, dan juga 

kemasan makanan untuk dibungkus. 

 Tentu kemampuan pabrikan percetakan dan 

kemasan mulai dituntut untuk bisa terus mengawal 

percepatan perubahan pasar, dan juga memperhatikan 

bahan-bahan berkelanjutan yang dibutuhkan konsumen. 

J ika pertumbuhan pasar tak didudung dengan 

pertumbuhan kualitas produk, bisa dipastikan bisnis Anda 

hanya akan tergilas dengan pemain lainnya yang mulai 

berinvestasi ke mesin percetakan modern. 

 Pertumbuhan pasar khususnya di industri 

percetakan dan kemasan UMKM inilah yang kali ini akan 

diangkat sebagai topik Majalah Digital BisnisUKM Edisi 37. 

Simak pengalaman serta tips dan trik sukses dari para 

pelaku bisnis percetakan dan kemasan di Indonesia yang 

kini tengah gencar melakukan berbagai inovasi untuk 

memenuhi kebutuhan pasar lokal, maupun internasional. 

Bagi Anda yang tak memiliki modal cukup besar untuk 

mendirikan bisnis percetakan dengan investasi mesin 

cetak serba modern, tak perlu berkecil hati karena 

Majalah Digital BisnisUKM Edisi 37 ini juga mengupas kiat-

kiat mudah yang bisa dijalankan untuk mencetak 

keuntungan di bisnis percetakan dan kemasan dengan 

modal yang relatif murah. Ada banyak jalan menuju Roma, 

asalkan Anda mau berusaha dan terus mencoba.  Salam 

sukses.

 

Wassalamu'alaikum Warahmatullahi 
Wabarakatuh

    Salam Sukses
          

    S. Jabat Kaban
    BisnisUKM.com
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Laporan Utama

Peluang Bisnis Percetakan dan Kemasan UMKM

ertumbuhan industri makanan dan minuman yang cukup signifikan ternyata turut Pmemberikan dampak posi�f terhadap perkembangan industri kemasan di Indonesia. 
Pada tahun 2020, produk kemasan diprediksi bakal menembus angka penjualan hingga 

sekitar US$1 triliun. Kondisi ini terjadi setelah melihat pertumbuhan masyarakat kelas menengah 
di negara kita.

 Pesatnya pertumbuhan industri makanan dan minuman di Indonesia se�daknya mampu 
menyerap 67% produksi kemasan pada tahun 2016. Diprediksi kebutuhan akan kemasan 
makanan naik menjadi 15 juta ton di tahun ini. Saat ini Indonesia menduduki posisi ke-4 sebagai 
negara pengguna kemasan makanan terbesar di Asia setelah Cina, Jepang, dan India.



Laporan Utama

 Agar tak kalah dengan negara tetangga, 
kemampuan industri percetakan dan kemasan 
dalam negeri juga harus bisa mengiku� 
kecepatan perubahan trend pasar, baik itu 
produk kemasan pesanan khusus yang bersifat 
personal dan dicetak secara digital maupun 
permintaan produk massal untuk industri yang 
berkelanjutan.

 Selain memperha�kan desain kemasan 
y a n g  m e n a r i k  b a g i  c a l o n  p e l a n g g a n , 
pertumbuhan industri kemasan juga dipengaruhi 
oleh sejumlah faktor. Mulai dari tampilan, 
kesesuaian dengan teknik cetak, memperha�kan 
faktor keberlanjutan bahan baku, hingga faktor 
kesehatan khususnya untuk kemasan produk 
makanan dan minuman.

 Kedepannya, pertumbuhan permintaan 
akan produk kemasan terbesar diperkirakan 
bakal datang dari Asia Pasifik, Amerika Tengah, 
d a n  A m e r i k a  S e l a t a n .  D i p r e d i k s i 
pertumbuhannya hingga mencapai 6-9 persen 
per tahun, seiring dengan pertumbuhan generasi 
konsumen baru yang mulai menginginkan 
p ro d u k- p ro d u k  ke m a s a n  ya n g  m ewa h . 
Sementara pasar yang mapan di Eropa Barat dan 
Amerika Utara juga akan meningkat, meski hanya 
sebesar 3 persen per tahun (Diku�p dari 
Bisnis.com).

 Tahun ini, percetakan Indonesia disinyalir 
masih akan bertumbuh sekitar 9-10%. Hal ini 
didukung dengan pertumbuhan ekonomi dalam 
negeri, sehingga pertumbuhan percetakan buku https://desaindancetakkemasan.les.wordpress.com/2016/04/kardus_duplex-wordpress_07.jpg?w=1000

Kemasan dus dengan bahan yang sesuai standart
untuk produk makanan.
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Laporan Utama

dan pertumbuhan percetakan kemasan produk 
kian meningkat. Untuk saat ini kebutuhan pasar 
percetakan mulai bergeser, produk yang banyak 
dicari antaralain nota, faktur yang biasa kita 
peroleh sewaktu belanja di toko, kwitansi, katon 
atau plas�k kemasan, goodybag, paperbag, kartu 
nama, undangan, kalender, hang tag atau label, 
kop surat, amplop, s�cker, poster, ID card, brosur, 
leaflet, company profil, katalog, dan lain 
sebagainya. 

 Tentu kondisi ini harus diselaraskan 
dengan penerapan teknologi terkini yang cepat 
berubah, oleh karenanya diharapkan lebih dari 
28 ribu perusahaan percetakan di Indonesia 
dimana 100 perusahaan diantaranya adalah 
perusahaan berskala besar bisa mengop�malkan 
kapasitas dan kualitas produksi  dengan 
menggunakan teknologi terkini.

 Dan bagi pemula yang �dak mempunyai 
modal besar untuk membeli mesin percetakan, 
�dak perlu khawa�r karena Anda bisa tetap 
meraup keuntungan dengan menjadi makelar 
atau broker di industri percetakan. Saat ini 
banyak percetakan yang mempunyai peralatan 
cetak canggih dan melayani jasa ongkos cetak 
untuk pemula yang �dak mempunyai peralatan, 
dengan biaya yang rela�f terjangkau. Jadi, kini tak 
ada alasan bagi Anda untuk mulai mencetak 
kesuksesan di industri percetakan dan kemasan 
UMKM. Maju terus UKM Indonesia dan salam 
sukses! 

Cetak Label Cetak Label Cetak Label Cetak Label Cetak Label

http://www.nimadesekardi.com/wp-content/uploads/2013/05/cetak-price-tag-murah-di-jogja1.jpg

Tahapan layout pada saat cetak label, agar hasil
cetak efek�f dan mudah untuk proses potong
kertas, se�ngan diatur sedemikian rupa. 
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Peluang Bisnis

empersiapkan moment pernikahan Mtentunya menjadi saat-saat yang 
paling indah dalam kehidupan 

seseorang. Bahkan terkadang banyak orang 
yang �dak sungkan mengeluarkan biaya cukup 
besar untuk menyongsong moment spesial 
pernikahan. 

 Melihat moment bahagia tersebut, 
ternyata hari spesial pernikahan �dak hanya 
memberikan kebahagiaan bagi sang calon 
pengan�n, namun juga turut menciptakan 
peluang usaha baru bagi sebagian besar 
masyarakat yang tertarik menekuni bidang 
industri percetakan. Dengan menekuni bisnis 
desain kartu undangan, para pelaku usaha bisa 
mendatangkan untung jutaan rupiah se�ap 
bulannya.

Apakah Anda tertarik menekuni peluang bisnis 
ini?

 Nah, agar tak salah langkah dalam 
memulai bisnis undangan pernikahan, mari kita 
simak bersama mengenai beberapa poin 
pen�ng yang perlu kita persiapkan untuk 
menjalankan bisnis cetak kartu undangan 
pernikahan.

Kantongi Untung Jutaan Setiap Bulan Dari
Bisnis Undangan Pernikahan
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Peluang Bisnis

 Dalam menjalankan peluang bisnis ini, 
target pasar yang bisa Anda bidik adalah 
m a s y a r a k a t  u m u m  y a n g  h e n d a k 
menyelenggarakan pernikahan, atau bekerja 
sama dengan sebuah wedding organizer untuk 
bisa memanfaatkan jasa Anda dalam melayani 
klien mereka.

Memulai Bisnis Undangan Pernikahan
 Umumnya, orang yang akan menikah siap 
mengeluarkan biaya cukup besar untuk pesta 
pernikahannya. Jadi bisa dipas�kan konsumen 
�dak terlalu mempermasalahkan masalah harga, 
yang pen�ng kepuasan desain yang dicetak pada 
sebuah undangan.

 U n t u k  m e m b a n t u  A n d a  d a l a m 
mempersiapkan peluang bisnis tersebut, ada �ga 
poin pen�ng yang perlu diperha�kan.

 Pertama ,  Modal  awal  yang Anda 
butuhkan adalah pengetahuan dan skill dalam 
membuat desain undangan. Kenali berbagai 
macam bentuk undangan yang ada di pasaran, 
dan buatlah desain khusus yang menggambarkan 
ciri khas karya Anda. Dengan begitu undangan 

Target Pasar
 Sampai  hari  ini  salah satu bisnis 
percetakan yang masih sangat menjanjikan 
adalah bisnis kartu undangan pernikahan. 
Bahkan diantara peluang bisnis percetakan 
lainnya, jasa pembuatan undangan pernikahan 
termasuk bisnis yang paling menggiurkan karena 
hampir se�ap minggu selalu saja ada hajatan 
pernikahan. 

Konsep desain undangan yang unik akan lebih
menarik konsumen.

http://undanganunikku.com/wp-content/uploads/2015/12/314.jpg
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Peluang Bisnis

pernikahan yang Anda produksi memiliki desain 
yang unik dan terlihat lebih eksklusif karena 
memiliki desain limited edi�on.

 Kedua, untuk menjalankan bisnis ini 
diperlukan sebuah komputer atau laptop dan 
printer warna, dan untuk memaksimalkannya 

kita bisa juga membeli mesin scanner. Yang 
terpen�ng dalam laptop atau komputer tersebut 
harus terinstall program pengedit foto seper� 
so�ware Coreldraw dan Adobe Photoshop. 
Kemudian buat dummy undangan dari desain 
yang telah Anda buat, sebagai contoh bagi calon 
konsumen.

 Ke�ga, perkuat jaringan bisnis Anda ke 
percetakan untuk memudahkan proses cetak. 
Mengingat harga mesin cetak yang terbilang 
mahal, cari usaha percetakan offset yang ada di 
kota Anda, kemudian jalin kerjasama dengan 
mereka. Yang terpen�ng gunakan per�mbangan 
kualitas produk dan kecepatan proses cetak. 

Keuntungan Bisnis
 M e m u l a i  b i s n i s  p e r n a k - p e r n i k 
pernikahan seper� memproduksi  kartu 
undangan, pada dasarnya �dak membutuhkan 
modal usaha yang terlalu besar. Modal utama 
yang dibutuhkan adalah krea�vitas dan inovasi 
para pelaku usaha untuk bisa memenuhi 
keinginan dan kebutuhan para konsumennya.

 Selain itu, perubahan gaya hidup 
masyarakat  yang semakin  modern dan 
membaiknya kondisi perekonomian negara kita, 

http://www.globaldirectresponse.com.au/wp-content/uploads/2014/07/printing-processes.jpg

Mesin digital prin�ng dan offset biasanya
hanya dimiliki oleh percetakan yang sudah besar, 
bekerjasama akan sangat menguntungkan.
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Peluang Bisnis

ternyata ikut mempengaruhi daya beli konsumen 
yang semakin hari semakin �nggi. Sehingga biaya 
cetak undangan pernikahan yang dulunya 
terbilang kebutuhan tersier (mewah) dan hanya 
bisa dijangkau oleh masyarakat kelas atas, kini 
mulai menjadi kebutuhan sekunder (menengah) 
yang bisa dipenuhi oleh berbagai macam 
kalangan masyarakat, mulai dari kalangan 
masyarakat menengah ke bawah sampai 
masyarakat menengah ke atas.

Kendala Bisnis
 Beberapa kendala usaha yang sering 
dihadapi para pengusaha kartu undangan adalah 
kondisi persaingan pasar yang semakin hari 
semakin ketat. Bahkan sekarang ini para pesaing 
sudah mulai ak�f melakukan peniruan atau 
plagiat atas produk-produk unggulan yang 
diciptakan para pengusaha. 

 T i d a k  h a nya  i t u  s a j a ,  d i  te n ga h 
perkembangan teknologi, saat ini banyak pelaku 
bisnis yang menawarkan jasa pembuatan 
undangan online. Tentunya sebagai pelaku usaha 
A n d a  t a k  h a n y a  d i t u n t u t  u n t u k  b i s a 
mengembangkan bisnis baik dari segi krea�vitas 
desain maupun kapasitas produksi, namun juga 
mulai menciptakan inovasi, misalnya seper� 
membuka layanan jasa pembuatan undangan 
online. Dalam hal ini dibutuhkan tambahan ilmu 
di bidang teknologi, khususnya pembuatan 
website sebagai 

Strategi Pemasaran
 Ke � ka  m e n e ku n i  s e b u a h  u s a h a , 
keberadaan relasi kerja menjadi salah satu 
kekuatan utama yang b isa  mendukung 
keberhasilan bisnis Anda. Sebagai tahap awal, 
Anda bisa menjalin kerjasama dengan wedding 

Desain undangan yang semakin krea�f. 

http://undanganunikku.com/wp-content/uploads/2015/12/1114.jpg
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Peluang Bisnis

tes�mony yang mereka sampaikan, maka 
semakin banyak pula calon pelanggan baru yang 
akan Anda dapatkan.

 Terakhir, manfaatkan perkembangan 
teknologi seper� website toko online ataupun 
social media untuk mempromosikan bisnis Anda 
di dunia maya. Seper� kita ketahui bersama, saat 
ini promosi online lebih efek�f dibandingkan 
pemasaran konvensional. Semakin ak�f Anda 
menjalankan strategi pemasaran, maka semakin 
besar pula peluang yang Anda ciptakan untuk 
mendatangkan omset penjualan besar se�ap 
bulannya.

Kunci Sukses
 Agar bisnis Anda bisa berjalan lancar, 
kunci kesuksesan yang sebenarnya Anda 
butuhkan yaitu berani berinovasi untuk 
menciptakan desain-desain baru yang tentunya 
d i g e m a r i  p a ra  p e l a n g ga n .  T i n g ka t ka n 
pengetahuan dan skill Anda agar bisa terus 
berkarya sesuai dengan minat dan kebutuhan 
pasar. Ke�ka pelanggan senang, maka �dak 
menutup kemungkinan bila bisnis Anda bisa 
semakin dikenal pasar dan mendatangkan 
keuntungan usaha yang cukup besar.

organizer, pengusaha souvenir pernikahan, rias 
pengan�n, serta pelaku bisnis lainnya yang 
berhubungan dengan moment pernikahan. 

 Selanjutnya, Anda bisa membagikan 
kartu nama, brosur, maupun pamflet di beberapa 
acara  pernikahan kerabat  dekat  Anda. 
Umumnya, bisnis jasa akan lebih mudah 
d ipromosikan o leh  orang yang pernah 
menggunakan jasa Anda. Semakin bagus 

https://typeworkstudio.com/wp-content/uploads/2013/12/print-rossi-card.jpg

Kartu nama akan memudahkan calon konsumen
untuk menghubungi anda.

11Edisi. 37 / Juli| BisnisUKM



Peluang Bisnis
ASUMSI

Menerima jasa pembuatan undangan pernikahan skala rumahan

MODAL AWAL

1 unit komputer dan printer      Rp 5.000.000,00

Peralatan dan perlengkapan      Rp 1.000.000,00+

Total         Rp 6.000.000,00

Peralatan dan perlengkapan setelah 5 tahun :

1/60 bln x Rp 6.000.000,00  =    Rp  100.000/ bulan

BIAYA OPERASIONAL PER BULAN

Biaya sekali produksi

Untuk sekali produksi 1.000 lembar undangan, biaya yang dibutuhkan : 

Beli master  = Rp 100.000,00 x 2 lbr    Rp   200.000,00 

Beli karton  = Rp 6.000,00 x 100 lbr   Rp   600.000,00

Beli Plas�k  = Rp 6000,00 x 10 pak    Rp     60.000,00

Ongkos Se�ng = Rp 25.000,00 x 2 lbr     Rp     50.000,00

Ongkos cetak = Rp 15.000,00 x 2 x (BB)    Rp     30.000,00

Biaya transport =        Rp   100.000,00+

Total Biaya        Rp 1.040.000,00 

Jadi biaya per lembar = Rp 1.040.000 / 1.000 lembar =    Rp 1.440,00 per lembar

Biaya operasional per bulan

Dalam sebulan ada minimal 5 konsumen yang memesan undangan

pernikahan dengan minimal order 1.000 lembar / konsumen.

Biaya produksi = Rp 1.040.000 x 5 order    Rp 5.200.000,00

Biaya listrik  =      Rp    500.000,00

Biaya penyusutan =       Rp    100.000,00+  

Total pengeluaran per bulan      Rp 5.800.000,00

OMZET PER BULAN

Seandainya kita tentukan harga jual per lembar Rp 2.000, berar� omzet yang akan diperoleh :

Rp 2.000,00 x 1.000 lembar x 5 orderan/ bln =   Rp 10.000.000,00 

LABA BERSIH PER BULAN

Laba bersih = Rp 10.000.000,00 - Rp 5.800.000,00 =    Rp 4.200.000,00

ROI (Return of Investment)

(Modal awal : laba bersih per bulan) = 1,4 bulan

ANALISA
EKONOMI

Bisnis Undangan Pernikahan.

Undangan



Peluang Bisnis

ebutuhan akan produk cetak seper� Kbanner, leaflet, brosur, kartu nama, s�ker 
dan produk alat promosi lainnya 

sangatlah �nggi. Apalagi saat ini para pebisnis di 
Indonesia, mulai gencar menggunakan alat 
promosi cetak digital untuk mengop�malkan 
pemasaran usaha yang dijalankan.

 Dengan semakin majunya teknologi, 
industri cetak-mencetak semakin mudah 
ditemukan dengan pelayanan yang rela�f cepat. 
Mesin-mesin cetak berteknologi  �nggi 
bermunculan, yang memungkinkan proses 
cetak dilakukan pada berbagai media dan dalam 
waktu yang rela�f lebih cepat. Kondisi inilah 
yang menjadikan peluang usaha ini kian terbuka 
dan prospeknya pun semakin menjanjikan.

Target Pasar
 Konsumen bisnis digital prin�ng melipu� 
berbagai  kalangan masyarakat  dengan 
kepen�ngan yang berbeda – beda pula. Untuk 
kalangan anak muda seper� pelajar dan 
mahasiswa biasanya memesan produk digital 
prin�ng berupa mug, topi, pin, dll untuk 
aksesoris atau hadiah. 

Usaha Digital Printing,
Makin Laris Dicari Para Pebisnis
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Peluang Bisnis

 Namun belakangan ini trend pasar digital 
prin�ng mulai bergeser, sekarang kebanyakan 
konsumen digital prin�ng adalah para pelaku 
usaha kecil menengah, pemilik onlineshop (toko 
online), serta perusahaan-perusahaan besar 
yang membutuhkan alat promosi untuk 
menunjang perkembangan bisnisnya.

Memulai Bisnis Cetak Digital
 Dalam empat atau �ga tahun terakhir, 
industri cetak berbasis teknologi digital atau yang 

umum dikenal sebagai digital prin�ng mewabah. 
Bermula dari kota-kota besar seper� Jakarta, 
Jogja, Surabaya dan Bandung, industri ini kini 
merambah ke berbagai pelosok di Indonesia.

 Pemain bisnis ini �dak harus para pemilik 
modal dan punya mesin canggih, karena bagi 
para pemula dengan modal minim juga bisa 
menggelu� peluang bisnis ini dengan menjadi 
perantara al ias broker.  Biasanya broker 
menawarkan jasa cetak digital dengan lebih 
mengandalkan tenaga karena harus pergi kesana 
kemari dari tempat konsumen ke lokasi cetak 
digital yang memiliki mesin.

 Namun jika Anda memiliki cukup modal, 
�dak ada salahnya bila Anda memilih bisnis 
digital prin�ng sebagai ladang usaha yang 
menggiurkan.  Untuk memulainya Anda 
memerlukan persiapan ruangan sebagai 
workshop, perangkat komputer, printer warna, 
aneka jenis dan ukuran media cetak, serta mesin 
cetaknya. Sehingga modal yang dibutuhkan juga 
�dak kecil, karena mesin cetak harganya rela�f 
mahal.

Kantor digital prin�ng dengan peralatan yang
sederhana, PC dan printer. 

http://www.scanwellgraphics.com/panel/_les/modbuild/computer_graphics_scanwell.png
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Peluang Bisnis

Karyawan
 Tentu harus ada yang pintar design. 
Dalam hal ini ada dua pilihan yang bisa Anda 
ambil, yang pertama menyewa jasa seseorang 
yang memang sudah jago dulu untuk bisa saling 
belajar dan mengajari (�dak pelit bagi ilmu 
dengan pegawai lainnya) atau memang belajar 
dari awal sekali. Spesifikasi pekerjaan mencakup 
(contoh):

1.  Design gambar, edit foto, desain spanduk,
2. Membuat, sablon kop surat, kartu nama, 

amplop
3.  Cetak brosur, flyer, banner dan cetakan 

lainnya.

 Masukan lainnya menyebutkan bahwa 
untuk masalah desain grafis, perlu diketahui 
adanya dua golongan disain grafis : operator atau 
yang memang crea�ve designer.

 Biasanya operator komputer bisa 
mengerjakan kerjaan grafis, tetapi (kebanyakan) 
untuk pekerjaan se�ng-an. Ini �dak diperlukan 
pendidikan formal, bisa belajar secara otodidak, 
yang pen�ng kenal atau tahu program-program 
grafis.

 Adakalanya pekerjaan grafis �dak bisa 
dikerjakan oleh operator grafis seper� ini, namun 
perlu seorang crea�ve designer yang salah satu 
tugasnya adalah membuat konsep desain.

Keuntungan Bisnis
 Kelebihan digital prin�ng yang rela�f 
cepat dan instant tentu menjadi nilai jual yang 

Desainer grafis mempunyai kedudukan yang
pen�ng dalam usaha percetakan.

http://www.majalahdesain.com/wp-content/uploads/2015/06/desainer-gras.jpg
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Peluang Bisnis

pengusaha adver�sing yang membutuhkan alat 
promosi.

 Meningkatnya kebutuhan media promosi 
di kalangan pengusaha, sampai saat ini belum 
bisa dipenuhi dengan baik oleh pelaku bisnis 
percetakan konvensional. Rata-rata para pebisnis 
ingin membuat alat promosi yang serba instan, ini 
menjadi sebuah tantangan dan peluang baru bagi 
pengusaha yang ingin menekuni bisnis digital 
prin�ng. Apalagi saat ini harga mesin digital 
prin�ng cukup bersaing.

Kendala Bisnis
 Tak ada bisnis yang terbebas dari sebuah 
kendala atau masalah,  termasuk dalam 
menjalankan bisnis digital prin�ng. Tantangan 
yang sering dihadapi para pelaku bisnis digital 
prin�ng antara lain adanya persaingan harga yang 
ketat, serta resiko kerusakan mesin yang 
umumnya disebabkan oleh faktor dari mesin itu 
sendiri atau bisa jadi karena pemakaian yang 
kurang tepat.

 Bukan itu saja, banyaknya permintaan 
pasar membuat beberapa pelaku bisnis digital 

menarik di mata konsumen. Bahkan untuk 
memenuhi tuntutan di bidang periklanan, 
konsumen hanya perlu menunggu hitungan jam 
untuk mendapatkan alat promosi dengan 
kualitas yang tak kalah bagus. Sehingga 
munculnya bisnis digital prin�ng perlahan 
namun pas� mampu menguasai  pasar, 
khususnya melayani para pebisnis maupun X banner sebagai alat promosi yang elegan

dan murah untuk dalam ruangan. 

https://m00275390newmedia.les.wordpress.com/2013/04/oniks-designs-roll-up-banners.png
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Peluang Bisnis

prin�ng kehabisan stock bahan baku. Masalah ini 
tentu sangatlah beresiko, karena pelanggan bisa 
berpindah ke pemain lainnya bila Anda berhen� 
produksi.

Strategi Pemasaran
 Bagi bisnis cetak digital, pemasaran yang 
sering dilakukan dengan membagikan brosur, 
atau pamflet kepada masyarakat sekitar, serta 
memasang baliho di jalan raya dengan desain 
yang sangat menarik. Selain itu Anda juga dapat 

memasarkannya melalui berbagai media massa 
yang ada, mulai dari media cetak, media 
elektronik, maupun pemasaran melalui media 
internet. 

 Sesekali adakan program diskon khusus 
untuk menarik minta konsumen. Publikasikan 
program promosi tersebut karena se�ap 
konsumen senang dengan adanya diskon. 
Semakin hemat transaksi yang mereka bayarkan, 
maka semakin banyak pula konsumen yang 
berdatangan.

Kunci sukses
 Agar kualitas produk Anda memiliki 
desain yang menarik, sebaiknya cari karyawan 
yang memang ahli dibidang desain. Jika perlu, 
Anda bisa mengiku� kursus desain untuk 
meningkatkan keterampilan dalam mendesain. 
Kemudian beli peralatan yang diperlukan, 
dengan bertahap. Sehingga modal awal yang 
dibutuhkan �dak terlalu besar.

Program diskon dari percatakan sangat menarik
bagi konsumen.

DISKON
Sampai 50%
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Peluang Bisnis
Modal Awal

Mesin Cetak          Rp 150.000.000

5 Komputer, scanner, printer        Rp   15.000.000+

Total           Rp 165.000.000

Peratalan mengalami penyusutan setelah 5 tahun pemakaian :

1/ 60 bulan x Rp 165.000.000   =     Rp 2.750.000

Omzet Per Bulan

Pendapatan (rata-rata order per bulan)

Banner (150 x @ Rp 250.000/ baner)  =     Rp 37.500.000

Id card (1.000 x @ Rp 5.500 per pcs)  =     Rp   5.500.000

Brosur/ leaflet (1.000 x Rp 3.000/ pcs) =     Rp   3.000.000

Kartu nama (100 x Rp 28.000/ box)  =     Rp   2.800.000+

Total pendapatan    =     Rp   48.800.000

Biaya Operasional

Gaji karyawan (8 org x Rp 1.000.000) =      Rp   8.000.000

Listrik      =     Rp   3.000.000

Sewa tempat (Rp 25 juta per th/ 12 bln) =     Rp   2.083.300

Bahan baku cetakan ( kertas, �nta, dll) =     Rp 20.000.000

Sewa domain internet (Rp 350.000:12Bln)      Rp       29.166+

Total biaya     =     Rp 33.112.466

Laba Bersih Per Bulan

Rp   48.800.000 - Rp 33.112.466  =     Rp 15.687.534

ROI (Return of Investment)

(Modal awal : Laba Per Bulan)  = 11 bulan

ANALISA
EKONOMI

Mesin Prin�ng.

Undangan



Info Bisnis

Industri Kemasan di Indonesia Ditargetkan Tumbuh 10% 
ndustri kemasan di Indonesia nampaknya bakal terus mengalami pertumbuhan seiring dengan berkembangnya industri makanan Idan minuman tahun ini. Apalagi pada tahun ini diperkirakan pertumbuhan bisnis makanan dan minuman mencapai angka 7,4%. 
Tentu ini menjadi angin segar bagi industri kemasan dalam negeri.

 Ditargetkan di tahun 2016 pertumbuhan penjualan kemasan dalam negeri meningkat hingga 10%. Jika sepanjang tahun lalu 
angka pertumbuhan yang ditargetkan belum tercapai dan industri kemasan hanya bisa mengantongi penjualan sekitar Rp 72 triliun 
(meningkat sekitar 2% dari penjualan sebelumnya Rp 70 triliun), di tahun ini para pelaku industri kemasan lebih op�mis penjualannya 
bisa naik 9 – 10% karena adanya kenaikan permintaan dari berbagai macam produk yang membutuhkan kemasan.

http://strategidanbisnis.com/uploads/artikel/5644fdd56135809aa9b8b8ff411bad0e.jpg
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 Dari seluruh penjualan yang masuk, 
sekitar 60% merupakan konsumen kemasan 
plas�k, sedangkan 27% lainnya didominasi 
kemasan karton dan sisanya memesan kemasan 
gelas dan kaleng. Dari semua penjualan tesebut, 
90% merupakan konsumen dalam negeri dan 
untuk serapan ekspor masih terbilang sangat 
minim yakni hanya sekitar 10% saja.

 Sampai saat ini, masalah terbesar yang 
dihadapi para pelaku industri kemasan yaitu 
�ngginya beban bahan baku produksi kemasan. 
Kondisi ini terjadi karena sekitar 50% bahan baku 
kemasan khususnya plas�k masih mengandalkan 
pasokan import, karena di dalam negeri pasokan 
bahan baku yang ada belum bisa mencukupi 
semua kebutuhan produksi kemasan se�ap 
tahunnya.

 Menurut para pelaku industri kemasan, 
paket kebijakan ekonomi yang sudah diluncurkan 
pemerintah sangat membantu para pelaku 
industri. Khususnya bagi industri pengemasan, 
adanya percepatan penanganan di pelabuhan 
dinilai sangat membantu untuk menekan ongkos 
produksi. Karena saat ini beban bahan baku 

memegang porsi hingga 60% dari keseluruhan 
biaya produksi kemasan. 

 Kini, melihat pertumbuhan industri 
kemasan dalam negeri yang semakin signifikan, 
tak hanya investor lokal saja yang mulai tertarik 
berinvestasi di industri ini. Beberapa investor 
asing mulai melirik peluang industri kemasan di 
Indonesia. Terbuk� ada beberapa perusahaan 
asing yang ingin mengakuisisi perusahaan lokal 
yang memproduksi kemasan.

 Tak mau kalah bersaing dengan investor 
asing, belakangan ini banyak pemain dalam 
negeri yang melakukan investasi seper� 
p e m b e l i a n  m e s i n  t e r b a r u  u n t u k 
mengop�malkan kapasitas produksi kemasan 
se�ap tahunnya. 

 Itu Ar�nya, industri kemasan di Indonesia 
masih sangat menjanjikan dan diprediksi 
pertumbuhannya semakin meningkat di tahun-
tahun yang akan datang. 

http://www.packagingdigest.com/sites/default/les/archive/www.packagingdigest.com/photo/293/293883-Shuttleworth_
Packaged_Foods_3_Packaged_chocolates_being_positioned_for_wrapper_infeed_with_SmartFeed_jpg_jpg.jpg
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Makna Di Balik Warna Kemasan Makanan
emilihan warna dalam kemasan produk makanan merupakan hal yang sangat pen�ng dan harus menjadi perha�an bagi pelaku Pbisnis. Warna kemasan yang sesuai akan berdampak pada respon baik dari para pengunjung atau konsumen produk Anda. 
Warna menjadi pusat perha�an pertama yang akan mengarahkan seorang konsumen untuk membeli produk yang ditawarkan. 

Mungkin Anda pernah melakukan hal yang sama, ke�ka sedang berbelanja di pusat perbelanjaan. Anda tertarik untuk membeli produk 
suatu produk karena melihat kemasan makanan yang unik dan menarik, bukan?

 Memang kemasan produk, termasuk kemasan makanan selalu hadir dengan warna-warna menarik dan dengan desain kemasan 
yang unik. Terkadang pun dilengkapi dengan gambar lucu dan krea�f. Bahkan �dak jarang, gambar pada kemasan makanan didominasi 
oleh tokoh-tokoh tertentu sebagai maskot produk makanan tersebut. Misalnya saja tokoh kartun.

 Tetapi, kira-kira kenapa produsen makanan menggunakan warna-warna tertentu dalam membuat kemasan makanan?

http://1.bp.blogspot.com/-d8L5oePZSBw/VXQ7owLGbvI/AAAAAAACIpA/1BfcTqTcXv0/s1600/organier_01.jpg
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 Semua orang pas� tahu bahwa warna 
berhubungan erat dengan aspek psikologis 
manusia yang berkaitan dengan perasaan atau 
mood. Misalnya, mengapa untuk makanan pedas 
iden�k dengan warna merah dan lain sebagainya. 
Oleh sebab itulah para produsen ingin para 
konsumennya merasakan suatu ketertarikan 
ke�ka melihat produk yang mereka jual 
kemudian berminat untuk membeli produk 
makanan tersebut. Karena secara psikologis, 
sebuah kemasan produk harus bisa menarik ha� 
para calon pembeli.

 Dalam kemasan makanan,  warna 
seringkali dikaitkan dengan rasa. Misalnya rasa 
jeruk, biasanya produsen menggunakan warna 
kemasan oranye karena warna ini merupakan 
warna buah jeruk yang manis dan segar. Sehingga 
warna lain akan terasa �dak wajar. Selanjutnya, 
warna kemasan coklat untuk makanan rasa 
chocolate dan makanan lain yang mengandung 
kakao di dalamnya. Merah untuk rasa strawberry 
atau makanan pedas, hijau untuk rasa rumput 
laut dan masih banyak lagi.

 Para konsumen menyadari bahwa 
kemasan produk makanan harus mempunyai 

warna-warna tertentu agar mereka tertarik dan 
berminat membeli produk tersebut. Dalam 
prinsip Psikologi, manusia memiliki mental 
imagery yang berkaitan dengan kemampuan 
manusia untuk membayangkan sesuatu  dengan 
me-recall memorinya tanpa harus melihat atau 
merasakan kembali suatu barang. Misal hanya 
dengan melihat warna kemasan, konsumen 
sudah bisa membayangkan rasa produk yang 
akan dibeli. Karena konsumen sudah familiar 
dengan warna kemasan dan rasa produk di dalam 
kemasan tersebut.

 Ingatlah selalu bahwa pemilihan warna 
kemasan benar-benar mampu meningkatkan 
penjualan produk. Sedangkan kesalahan dalam 
memilih warna dapat berakhir pada kegagalan 
penjua lan  produk.  Jad i  jangan pernah 
menyepelekan efek psikologis dari warna 
kemasan makanan yang Anda buat, karena 
dibalik warna yang Anda gunakan tersimpan 
makna yang berar�.
Semoga bermanfaat. Maju terus UKM Indonesia 
dan salam sukses!

Info Bisnis

http://image.shoppinggarut.com/images/product/si20151229110903.jpg
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Pengusaha Sukses

etelah belasan tahun bekerja untuk sebuah perusahaan retail, Aris dan Deddy memutuskan resign dari pekerjaannya dan berkecimpung di Sdunia UMKM. Selama ini, ia melihat beberapa hal yang perlu diperbaiki dari produk UMKM di Pon�anak, salah satunya adalah kemasan produk 
yang kurang menarik, sehingga �dak dilirik oleh pasar retail modern dan supermarket.

 Merin�s Rumah Desain Billionaire Pon�anak pada Oktober 2015, Aris dan Deddy membuat aneka macam kemasan produk. Sebut saja seper� 
kemasan plas�k, kaleng, botol dan karton. “Kami berinisia�f  untuk membuat desain kemasan yang menarik dan dapat menembus pasar retail 
modern. Di bagian belakang kemasan produk kami tampilkan tulisan dan ikon tempat bersejarah di Kota Pon�anak,” ujar Aris.

Rumah Desain Billionaire Penuhi Kebutuhan Kemasan di Pontianak
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 Strategi bisnis yang mereka pilih pun 
berhasil, mulai dari para pelaku UMKM di Kalbar 
hingga beberapa rumah makan di Pon�anak 
mulai berda�arkan diri menjadi pelanggan 
mereka. Dengan kisaran harga jual mulai Rp 
1.000 hingga Rp 3.000/ pcs, dari bisnis kemasan 
ini se�ap bulannya dua pengusaha muda dari 
Tanah Borneo ini bisa mengantongi omzet sekitar 
Rp juta 30 juta hingga Rp  juta 50 juta.

 “Selama ini hambatan yang dihadapi 
seputar pemasaran untuk ke daerah kabupaten 
yang jaraknya sangat jauh dari Kota Pon�anak. 
Seper� misalhnya Kabupaten Sintang, Melawi, 
dan Kapuas Hulu sampai hari ini belum dapat 
terjangkau,” tuturnya.

 Sejauh ini, pemesan produk Rumah 
Desain Billionaire berasal dari Kabupaten 
Mempawah, Kota Singkawang, Kabupaten 
Bengkayang, Kabupaten Kubu  Raya hingga 
pelaku UMKM di Kota Bandung. Tidak hanya 
pelaku UMKM saja yang dibidik, mereka juga 
bekerjasama dengan gerai pasar ritel modern di 
Jakarta dan Bandung.

 “Saat ini  untuk percetakan masih 
mengandalkan pihak ke�ga, sehingga harga 
menjadi �nggi. Jika terjadi perubahan harga 
secara mendadak dari pihak ke�ga, sementara 
konsumen sudah menyetujui harga yang 
sebelumnya, terpaksa kami yang menombok ke 
percetakan,” ungkap Aris ke�ka ditemui �m 
liputan BisnisUKM.com beberapa hari yang lalu.

Produk desain kemasan dari rumah desain
Bilionaire.
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Ak�f Mengiku� Pameran Nasional dan 
Internasional
 Untuk menunjang promosi bisnisnya, 
Rumah Desain Billionaire Pon�anak telah 
mengiku� pameran UMKM di kota-kota besar 
seper� Jakarta, Solo, Jogja, dan Bandung. Bulan 
depan mereka akan mengiku� pameran di 
Kuching, Malaysia. 

 Rumah Desain Billionaire juga selalu 
bekerjasama dengan Pemerintah Kota Pon�anak 
dan Pusat Layanan Usaha Terpadu (PLUT) Kalbar 
untuk bisa memenuhi kebutuhan kemasan 
produk bagi pelaku UMKM khususnya di Daerah 
Kalimantan Barat.

 Untuk memenangkan persaingan, 
R u m a h  D e s a i n  B i l l i o n a i r e  P o n � a n a k 
berkomitmen terus menjaga kualitas dan selalu 
berinovasi. “Ke depan, kami  berharap semua 
industri dan UMKM di Kalbar sudah memiliki 
tampilan kemasan produk yang menarik. Kami 
juga tak hen� mengedukasi pasar tentang 
pen�ngnya kemasan produk yang menarik dan 
sesuai Standar Nasional Indonesia,” ujar Aris.

 Pemer intah  Kota  Pon�anak  juga 
memintanya membuat Klinik Kemasan Kota 
Pon�anak yang didukung penuh oleh Walikota 
Pon�anak, Sutarmidji. Nan�nya akan tersedia 
mesin pencetak kemasan sendiri sehingga 
UMKM mendapat packaging kemasan yang 
berkualitas dengan harga terjangkau bagi para 
pelaku UMKM.

 “Pemkot bahkan menyediakan tempat 
untuk menjadi galeri oleh-oleh Pon�anak dan 
tempat proses produksi serta klinik kemasan bagi 
produk UMKM Kota Pon�anak,” pungkasnya.

Tim Liputan BisnisUKM
(/Vivi)
Kontributor BisnisUKM.com wilayah Kalimantan 
Barat
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etelah melihat salah satu saudaranya sukses membuka bisnis franchise rumah produksi es krim, Malik Fajar (40) pun tak �nggal diam dan mulai Sterdorong untuk memanfaatkan peluang bisnis yang berkaitan dengan dunia es krim yakni menjual perlengkapan bisnis es krim secara online.

 “Kami melihat adanya peluang untuk jualan perlengkapan es krim yang dijual secara online. Banyak orang �dak mengenal apa itu icepack dan 
bagaimana fungsinya. Kami juga melihat banyak toko offline yang menjual cup eskrim tanpa disertai dengan tutupnya, begitu juga dengan box 
sterofoam es krim seringkali hanya dilapisi isolasi yang terkesan jorok dan kurang menarik. Semua itu kami kombinasikan dengan usaha percetakan 
yang sebelumnya telah kami lakukan,” jelas Malik ke�ka dihubungi �m Liputan BisnisUKM.com.

Raup Untung Besar dari Menjamurnya Bisnis Es Krim
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semuanya belum ada yang menjanjikan. “Sejak 
tahun 2009, kami ingin bisa menguasai internet 
marke�ng dan berharap dapat menghasilkan 
sesuatu yang lebih. Karena sejak kami menikah, 
kami telah bergan�-gan� bidang usaha dan 
belum ada yang menjanjikan yang semuanya 
masih kami lakukan secara offline,” kenangnya.

 Tiga tahun kemudian Malik bersama sang 
istri mulai memberanikan diri mencoba berjualan 
secara online dengan kemampuan seadanya dan 
dimulai dari bisnis perlengkapan es krim ini. 
“Waktu itu mulai berkembang smartphone dan 
Blackberry, kami memberanikan diri untuk 
masuk dalam dunia maya. Dan ternyata memang 
benar saja, setelah 3 tahun berjalan kami mulai 
merasakan internet begitu cepatnya menguasai 
masyarakat,” tambah Malik.

Perkembangan Bisnis Melaju Sangat Pesat
 Memasuki tahun keempat, bisnis yang 
dibangun Malik menunjukkan perkembangan 
yang sangat pesat. Menurut pengakuannya, 
Malik telah memiliki 3 orang karyawan yang 
terdiri dari bagian design, bagian produksi dan 
seorang kurir. Sedangkan untuk bahan baku 

Kemasan Ice Cream dengan berbagai macam
model dan ukuran.

 Mengawali usaha perlengkapan es krim 
sejak Bulan September 2013, sebelumnya Malik 
pernah mencoba berbagai macam usaha namun 
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 “Saat ini untuk pemasaran kami masih 
mengandalkan internet marke�ng, sehingga 
pelanggan kami berasal dari Indonesia bagian 
barat sampai Indonesia bagian �mur, dari Aceh 
hingga Papua kami sudah pernah mengirim ke 
semua pulau. Berdasarkan data pelanggan, 
hingga ar�kel ini ditulis pelanggan kami dari awal 
hingga kini berjumlah 600 orang,” ungkapnya.

 Bisa dikatakan perkembangan bisnis 
perlengkapan es krim yang diberi nama 
Indoicepack ini terbilang cukup singkat. Berawal 
dari modal pinjaman awal Rp 5.000.000 saat ini 
Malik dapat menambah modal sampai angka Rp 
25.000.000 dan berbagai investasi lainnya di 
bidang so�ware maupun hardware. 

 “Alhamdulillah, dari yang awalnya 
beromzet jutaan rupiah, sekarang kami mampu 
meraih omzet Rp 100.000.000 per bulan. 
Harapan kami, bisnis ini dapat terus berkembang 
merambah ke toko offline one stop shopping 
about ice cream,” ucap Malik.

semua produk, Ia memperoleh langsung dari 
tangan pertama sehingga harga jual yang Ia 
bandrol sangat terjangkau, bahkan masih bisa 
untuk dijual kembali.Aneka macam jenis kemasan Indoicepack.
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Pernah Ter�pu di Ranah Maya
 Tak jauh berbeda dengan pelaku bisnis 
lainnya, Malik sadar akan adanya kendala 
maupun resiko usaha. “Karena kami murni 
menggunakan pemasaran online, resiko pertama 
kami adalah saat pertama kami mengirim 
pesanan ke Bandar Lampung ternyata ada 
perbedaan tarif ongkos kirim antara di lapangan 
dengan tarif yang telah dibayarkan oleh 
pelanggan sebesar Rp 265.000. 

 Pelanggan berjanji akan membayar sisa 
kekurangan tarifnya, namun hingga kini belum 
ada i�kad baik dari pelanggan tersebut,” kata 
pengusaha sukses ini sembari mengenang 
pengalamannya di awal-awal merin�s usaha.

 Dengan kejadian tersebut, Malik pun 
lebih berha�-ha� dalam menetapkan tarif 
kiriman. “Lebih baik kami menetapkan tarif lebih 
dan akan kami refund jika ada kelebihannya, 
daripada ada kekurangan tarif yang sebagian 
besar orang berat untuk membayar kembali.

  Alhamdulillah dengan niat jujur kami ini, 
banyak pelanggan yang percaya kepada 

Indoicepack, jika ada kelebihan tarif akan 
dijadikan deposit untuk order selanjutnya,” 
paparnya.

 Bagi pengusaha sukses yang satu ini,  
kemenangan terbesarnya �dak hanya dilihat dari 
meningkatnya omzet yang diterima namun juga 
dari bentuk rasa syukur yang Ia tunjukkan karena 
dapat berbagi dengan banyak orang, baik 
keluarga maupun masyarakat. 

 “Sesua i  dengan  keyak inan  kami , 
kedepannya kami berharap nilai sedekah kami 
akan terus meningkat tajam menjadi 50% dari 
omzet. Karena kami yakin nilai sedekah yang 
dikeluarkan akan berbanding lurus dengan 
meningkatnya omzet indoicepack,” ungkapnya 
menutup sesi wawancara kami.

Tim Liputan BisnisUKM
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Ak�vitas BisnisUKM

Seminar Nasional “Start Your Journey
With Technopreneurship”



Ak�vitas BisnisUKM

 Seminar nasional yang diiku� oleh dosen 
Kurikulum Dan Teknologi Pendidikan Universitas 
Negeri Semarang, pani�a, dan 120 peserta ini 
menghadirkan Topan Bayu Kusuma (COO Badr 
Interac�ve, perusahaan yang bergerak di bidang 
aplikasi mobile) sebagai pembicara 1, serta 
pembicara 2 yakni Sri Jabat Kaban (selaku owner 
BisnisUKM.com).

 Seminar nasional yang diselenggarakan 
sebagai agenda ru�n tahunan Jurusan Kurikulum 
dan Teknologi Pendidikan ini dibuka pukul 08.45 
WIB oleh Ketua Jurusan Kurikulum dan Teknologi 
Pendidikan, Drs. Sugeng Purwanto, M.Pd.

 “Registrasi peserta dimulai pada pukul 
07.00 WIB. Beberapa menit selanjutnya ada 
penampilan dari Happy Ending, grup musik yang 
memainkan beberapa lagu dengan aransemen 
accous�c yang lembut untuk menghibur para 
peserta selanjutnya diiku� oleh pembagian 
doorprize tahap 1,” ujar salah seorang pani�a 
Seminar Nasional Technopreneurship.

 Setelah acara dibuka oleh ketua jurusan, 
kedua pembicara yakni Topan Bayu Kusuma dan 

emarang – Sabtu (21/5) yang lalu, Jurusan SKurikulum dan Teknologi Pendidikan 
U n i v e r s i t a s  N e g e r i  S e m a r a n g 

menyelenggarakan Seminar Nasional yang 
b e r t a j u k  “ S t a r t  Yo u r  J o u r n e y  W i t h 
Technopreneurship” di gedung C7 Universitas 
Negeri Semarang.

Suasana saat acara berlangsung.
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Ak�vitas BisnisUKM

Sri Jabat Kaban menyampaikan materi mengenai 
strategi  da lam memula i  b isn is  dengan 
mengop�malkan teknologi.

 Se�ap materi dipaparkan oleh kedua 
narasumber dengan sangat interak�f, sehingga 
menimbulkan antusiasme yang �nggi dari para 
peserta dan dosen Kurikulum dan Teknologi 
Pendidikan. Antusiasme tersebut terbuk� pada 
saat sesi diskusi interak�f yang dibuka 2 termin 
oleh moderator dan se�ap terminnya terisi 
penuh oleh 5 orang penanya.

 “Acara ini diadakan sebagai media bagi 
pembelajaran dan berbagi pengalaman bagi para 
pemuda khususnya mahasiswa dan masyarakat 
umum agar dapat berwirausaha dengan 
memanfaatkan teknologi.” Ungkap Rizky 
Hermawan, Ketua pani�a seminar nasional 
technopreneurship.

 Kemeriahan acara seminar nasional 
technopreneursh ip  in i  d i tutup dengan 
pembagian doorprize tahap 2, pukul 11.50 WIB. 
Selanjutnya,  d iadakan pula  penjamuan 
pembicara dan dosen Kurikulum dan Teknologi 
Pendidikan setelah acara seminar ditutup.

Tim Liputan BisnisUKM

Owner BisnisUKM.com, Sri Jabat Kaban saat 
memberikan materi tentang strategi memulai
bisnis. 
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Ak�vitas BisnisUKM

Memulai Bisnis Budidaya Jamur Tiram
di Perkotaan



Ak�vitas BisnisUKM

 Melihat perkembangan tersebut, banyak 
masyarakat perkotaan yang tertarik menekuni 
b i s n i s  b u d i d a y a  j a m u r  � r a m .  P r o s e s 
perawatannya yang rela�f mudah serta dengan 
modal usaha yang �dak terlalu besar, menjadikan 
bisnis budidaya jamur �ram sebagai peluang 
bisnis alterna�f bagi masyarakat perkotaan yang 
menginginkan tambahan income se�ap bulan.

 Menyadari kondisi pasar jamur �ram 
yang terus meningkat, pada 27 – 28 Mei silam 
BisnisUKM.com dan Berbisnisjamur.com kembali 
mengadakan pela�han budidaya jamur �ram 
angkatan 49. Menghadirkan para prak�si bisnis 
jamur yang dengan sigapnya membimbing para 
peserta untuk mengenal seluk beluk bisnis jamur 
dari mulai pembibitan, proses budidaya, hingga 
panen dan diolah menjadi produk makanan 
serba jamur, pela�han kali ini diiku� oleh peserta 
dari Bekasi, Sulawesi Selatan, dan Wonogiri.

 Pela�han budidaya jamur �ram yang 
diselenggarakan selama dua hari di Yogyakarta ini 
�dak hanya memberikan pela�han berupa teori 
kelas namun juga mengajak se�ap peserta untuk 
berperan ak�f untuk ikut prak�k langsung di 
lapangan.

ika selama ini kebanyakan orang mengira Jbisnis budidaya jamur �ram hanya bisa 
dikembangkan di daerah pegunungan 

dengan suhu yang rela�f dingin, ternyata mitos 
tersebut kini tak berlaku lagi karena jamur �ram 
mampu beradaptasi dengan baik di daerah 
dataran rendah, tak terkecuali di kawasan kota 
besar.

Trainer BisnisUKM.com, Rahmat Niwa menjelaskan
nama jamur dan jenisnya. 
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Ak�vitas BisnisUKM

 Disamping itu,  para peserta juga 
b e r k e s e m p a t a n  u n t u k  m e n g u n j u n g i 
Anekamesin.com dan menikma� aneka hidangan 
kuliner olahan jamur di Jejamuran Resto. Dan di 
akhir pela�han kali ini, peserta yang notabene 
para lelaki ini ditantang untuk ikut praktek 
membuat aneka macam produk turunan yang 
dihasilkan dari jamur �ram.

 Nah, bagi Sobat Bisnis yang tak ingin 
melewatkan peluang emas untuk menjadi 
pengusaha sukses di bisnis jamur �ram setelah 
memasuki masa pensiun! Da�arkan diri Anda 
sekarang juga untuk mengiku� Pela�han 
Budidaya Jamur Tiram Agkatan ke-50 yang akan 
dilaksanakan pada tanggal 29 - 30 Juli 2016 
mendatang. Untuk informasi selengkapnya 
silahkan kontak �m training BisnisUKM.com 
melalui 0852-9000-7054.

Tim Liputan BisnisUKM

 “Selama ikut pela�han kami ikut memilih 
bibit jamur yang baik, membuat baglog jamur, 
melihat langsung penataan baglog selama di 
kumbung jamur, hingga pengolahan jamur �ram 
jadi produk kuliner,” kata Fadil Hutomo, peserta 
dari Bekasi.

Praktek membuat baglog dari wadah plas�k.
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Tips Bisnis

elihat peluang bisnis percetakan menjanjikan keuntungan cukup besar, �dak heran bila Msampai hari ini banyak orang berbondong-bondong ingin menekuni usaha percetakan. Dari 
mulai usaha percetakan skala rumahan hingga pelaku bisnis percetakan yang mengawali 

usahanya dengan modal cukup besar, sama-sama ingin bersaing untuk mendapatkan keuntungan se�ap 
bulannya.

 Tentu kondisi ini membuat persaingan pasar di bisnis percetakan semakin ketat, sehingga �dak 
menutup kemungkinan bila diantara mereka ada yang sepi pelanggan dan ada pula yang kebanjiran 
orderan se�ap harinya.

Usaha Percetakan Sepi Pelanggan,
Lihat Cara Mengatasinya!

Ilustrasi Tempat Usaha Percetakan

“ “Trend bercocok tanam

dengan sistem hidroponik
agaknya mulai digandrungi masyarakat

khususnya di daerah perkotaan.

http://metrojatim.com/wp-content/uploads/2013/12/Toko-Percetakan.jpg
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 Pertama, yang perlu Anda ketahui 
mengenai bisnis percetakan yaitu peluangnya 
sangat besar dan �dak hanya berkutat pada 
bisnis cetak undangan. Untuk menyiasa� 
persaingan yang ada, Anda bisa memilih 
produk–produk percetakan lain seper� misalnya 
brosur, kartu nama, baner, kemasan produk, dan 
beberapa produk percetakan lain yang memiliki 
pasar tersendiri di daerah Anda. 

 Contohnya saja bi la  lokasi  bisnis 
percetakan Anda berada di gang sempit, maka 
Anda b isa  memasarkan produk-produk 
percetakan yang banyak dibutuhkan warga 
setempat. Sebut saja seper� menerima cetak 
baner atau spanduk untuk warung-warung yang 
ada di sekitar lokasi Anda.

 Kedua,  cara  menyiasa� b i la  sepi 
pelanggan dan modal terbilang pas-pasan maka 
yang bisa Anda lakukan yaitu meminta DP atau 
uang muka agar produk pesanan konsumen yang 
sudah masuk bisa kita kerjakan. 

 Dengan begitu Anda bisa mendapatkan 
modal awal untuk memproduksi  baner, 

 N a h ,  b a g i  A n d a  y a n g  u s a h a 
percetakannya sepi pelanggan. Disini saya akan 
menyampaikan beberapa strategi pemasaran 
yang bisa dilakukan agar usaha percetakan kita 
bisa kebanjiran order pelanggan.

https://www.heidelberg.com/global/media/global_media/company___press_lounge/digital_printing/jpg_40/141126_hei_ex_1.jpg

Produk cetak sebaikknya lebih banyak macamnya. 
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 Kelima, dalam bisnis percetakan peran 
endorser atau orang yang merekomendasikan 
produk kita sangatlah pen�ng. Jika Anda memiliki 
banyak endorser, maka �ngkat kepercayaan 
calon pelanggan pun akan bertambah. 

 Pada bisnis percetakan, adanya endorser 
akan memberi pengaruh pada meningkatnya 
orderan atau pesanan dari konsumen.

 Selain kelima cara di atas, masih banyak 
cara lain yang bisa dilakukan untuk mendapatkan 
kepercayaan konsumen, dan tentu perlu kejelian 
dan krea�vitas dalam membaca pasar yang ada 
di kota Anda, untuk bisa tetap bertahan di tengah 
persaingan.

Tips Bisnis

undangan, kemasan produk, atau brosur yang 
dipesan konsumen. Sambil perlahan-lahan Anda 
bisa mengumpulkan modal usaha dan siap 
bersaing dengan para pemain lainnya.

 Ke�ga, kenalkan usaha percetakan Anda 
ke banyak orang. Langkah ini bisa Anda jalankan 
dengan cara bergabung di komunitas atau 
organ isas i  b i sn i s  khususnya  d i  b idang 
percetakan, sering mengiku� seminar atau 
training bisnis dimana Anda bisa menyebar kartu 
nama dan berkenalan secara personal dengan 
pelaku usaha lain. 

 Dari situlah jaringan bisnis Anda bisa 
mulai terbangun sehingga usaha percetakan 
Anda dikenal banyak orang dan mendapatkan 
kepercayaan penuh dari para pelanggan.

 Keempat, coba lakukan strategi branding 
melalui media online. Mengingat sekarang ini 
hampir se�ap ak�vitas bisa dilakukan dengan 
mudah melalui media internet, Anda bisa 
memanfaatkan media sosial yang ada seper� 
misalnya Facebook, Twi�er, BBM, atau website 
toko online untuk memperluas jaringan bisnis 
yang Anda miliki.

http://www.printingimpact.com/images/printing-services.jpg
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Kemasan Produk

engiku� kemajuan dan perkembangan zaman, kemasan produk telah bermetamorfosis Mmenjadi sesuatu yang bisa bisa dikatakan cukup menakjubkan. Berbagai inovasi serta 
teknologi dalam dunia kemasan atau packaging kini sudah berkembang sangat pesat. Hal 

tersebut didasari oleh persaingan bisnis yang menuntut para produsen untuk melakukan sebuah inovasi 
pada kemasan produknya sehingga menjadi lebih menarik dan dimina� konsumen.

 Desain kemasan produk adalah salah satu pemicu penjualan. Hal ini juga berkaitan dengan nilai 
tambah yang dihasilkan kemasan produk tersebut yaitu mampu mempengaruhi emosional para 
konsumen dan dinilai sangat ampuh. Oleh sebab itu, desain kemasan produk digadang-gadang 
mempunyai efek yang besar bagi minat beli para konsumen.

Efek Desain Kemasan Produk
Terhadap Penjualan

Produsen melakukan  padainovasi
kemasan produknya supaya

 dan lebih menarik dimina�
Konsumen.“

“

http://4.bp.blogspot.com/-pOSGSf3J4Qo/VHpzMEdzKOI/AAAAAAAAMP4/Ii2ydecawgE/s1600/kemasan-produk-ukm.jpg

Ilustrasi Desain Kemasan Produk 
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kemasan �dak harus sama dengan warna produk. 
Namun, pemilihan warna untuk kemasan produk 
bisa membuat konsumen menjadi tertarik pada 
produk Anda.

Iden�fikasi merk
Pas�kan kemasan produk yang Anda gunakan 
sesuai dengan produk yang Anda jual. Iden�fikasi 
produk tertentu biasnya dilakukan oleh para 
konsumen dengan melihat kemasannya. Oleh 
sebab itu, pas�kan Anda membuat kemasan 
produk yang mudah diingat konsumen.

Kejelasan
 Kejelasan adalah salah satu faktor yang 
paling pen�ng dalam membuat kemasan produk. 
Usahakan untuk �dak membuat kemasan produk 
yang membingungkan para konsumen karena hal 
itu dapat mengurangi �ngkat kepercayaan 
konsumen terhadap produk Anda sehingga 
penjualan produk pun akan terganggu.

 Itulah beberapa efek kemasan produk 
terhadap penjualan produk. Semoga bermanfaat 
dan bisa membantu Anda dalam menentukan 
desain kemasan yang tepat.

 Nah, berikut ini adalah cara yang tepat 
untuk menemukan kualitas kemasan produk 
Anda sehingga bisa memikat ha� para konsumen 
dan mampu meningkatkan penjualan.

Nama Produk
 Nama produk sebaiknya Anda sesuaikan 
dengan produk apa yang ingin Anda jual. Nama 
yang tepat bagi sebuah produk yaitu nama yang 
unik dan menarik, �dak terlalu panjang, mudah 
diingat dan berhubungan dengan produk yang 
Anda jual.

Informasi
 Usahakan untuk memberikan sebuah 
informasi yang relevan pada kemasan produk 
sehingga dapat menambah �ngkat kepercayaan 
konsumen terhadap produk yang Anda jual. 
Misalnya Anda menjual produk makanan, maka 
Anda dapat mencantumkan nilai gizi yang tepat 
yang terkandung dalam makanan dan menyoro� 
keuntungan para konsumen.

Warna Yang Konsisten
 Warna adalah cerminan dari kemasan 
produk yang Anda jual, meskipun warna 

Kemasan Produk

http://4.bp.blogspot.com/-Ux8NQe7jpM0/VIlhOTM-FWI/AAAAAAABzyM/ZoWWxyiQido/s1600/Tilia-honey-01.jpg
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Kemasan Produk

eski sekarang ini sudah banyak pelaku bisnis yang pintar mendesain kemasan produknya Mdengan bentuk yang unik dan menarik, namun tak sedikit dari mereka yang karirnya hancur 
hanya karena salah dalam memilih logo produk.

 Seper� kita ketahui bersama, keberadaan logo produk menjadi salah satu faktor penguat bagi 
merek produk yang Anda pasarkan. Bila logo produk yang Anda buat kurang mengena diha� para 
pelanggan, bisa dipas�kan bahwa produk Anda tak mudah dikenali konsumen dan �dak menutup 
kemungkinan bila kedepannya hanya akan tenggelam di tengah serbuan produk-produk baru.

 Untuk menghindari kemungkinan buruk tersebut, ada baiknya bila Anda menghindari kesalahan-
kesalahan yang sering dilakukan para pelaku usaha ke�ka membuat logo produk.

Kesalahan Dalam Membuat
Logo Produk

Melalui label produk, pelaku UKM

bisa mengenaimenyampaikan informasi 
kualitas, brand, kode produksi, legalitas,

petunjuk dan lain sebagainya.“ “

https://imagebox.com/app/wp-content/uploads/2013/07/McDonalds-02.jpg

Ilustrasi Desain Logo yang Baik
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Kemasan Produk

 Kesa lahan pertama ya i tu  kurang 
memahami unique selling point yang dimiliki 
produk Anda. Tanpa mengetahui keunikan yang 
terkandung dalam produk Anda, bisa jadi logo 
yang Anda buat tak jauh berbeda dengan produk-
produk lainnya yang ada di pasaran.

 K e s a l a h a n  k e d u a  y a i t u  k u r a n g 
memper�mbangkan brand pos i�oning. 
Ke b a nya ka n  p e l a ku  b i s n i s  b e l u m  b i s a 
memposisikan logo yang mereka buat dengan 
jenis produk yang mereka pasarkan. Akibatnya, 
logo produk yang diciptakan kurang sesuai 
dengan brand posi�oning yang sedang dibangun.

 Kesalahan ke�ga yaitu �dak melakukan 
survey pasar. Sebagian pelaku usaha mendesain 
logo produk sesuai dengan ide krea�f yang ada 
dalam benak mereka tanpa melakukan survey 
pasar terlebih dahulu. Tentu cara ini �dak 
dibenarkan. Sebab tanpa melakukan survey 
pasar, kita tak bisa mengenali siapa pesaing kita 
dan bagaimana trend pasar saat ini. Alhasil, logo 
produk yang diciptakan kurang sesuai dengan 
trend pasar yang ada saat ini.

 Kesalahan keempat, membuat desain 
logo yang terlalu rumit. Tak semua desain logo 
yang krea�f ditampilkan dengan bentuk yang 
rumit. Disinilah letak kesalahan Anda, boleh 
membuat logo produk yang unik namun yang 
perlu diperha�kan adalah jangan sampai calon 
konsumen kesulitan untuk mengenal dan 
menghafal logo produk yang Anda miliki.

 Kesalahan kel ima,  belum mampu 
menjelaskan makna pen�ng yang terdapat pada 
logo. Selain membuat desain logo yang krea�f, 
hal pen�ng lainnya yang tak boleh Anda lupakan 
adalah mampu menjelaskan kepada calon 
konsumen mengenai makna atau filosofi yang 
terkandung dari se�ap detail logo produk yang 
Anda ciptakan.

 Setelah mengetahui kesalahan-kesalahan 
dalam membuat logo produk, saatnya kita 
m e m p e r b a i k i  ke s a l a h a n  ya n g  a d a  d a n 
menjadikan logo produk Anda tak hanya mudah 
dikenali konsumen namun juga mengena di ha� 
para pelanggan. Maju terus UKM Indonesia dan 
salam sukses!

http://netdna.webdesignerdepot.com/uploads/2013/03/featured16.jpg
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usat Usaha Layanan Terpadu (PLUT) Kalbar mengadakan pela�han food photography bagi para Ppelaku UMKM di Kalbar. pela�han tersebut berlangsung di gedung PLUT  Lantai 2  yang beralamat 
di Jalan Sutan Syahrir no 5 (di belakang Dinas Koperasi dan UMKM Provinsi Kalbar) pada Senin 

(16/5) pagi. Pemateri berasal dari PLUT Kalbar, Bapak Anton  Juniardi, SE yang sekaligus merupakan 
salah  satu konsultan bisnis PLUT.

 Anton menyebutkan, tujuan diadakannya pela�han tersebut karena saat ini masih banyak 
pelaku UMKM di Kalbar yang belum mengetahui trik memotret yang murah tapi mampu menghasilkan 
kualitas sekelas foto studio. Untuk itu, pengambilan sudut foto dan teknik pencahayaan yang tepat 
dapat  memperbaiki kualitas produk mereka, terutama dari segi penampilan produk.

PLUT Kalbar Gelar Pelatihan
Food Photography

“ “Masih banyak pelaku UMKM di Kalbar yang belum

mengetahui trik memotret yang murah

tapi mampu menghasilkan kualitas

.sekelas foto studio

Kabar Online
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Kabar Online

 “Selama ini saya melihat para pelaku 
UMKM di Kalbar masih belum berinovasi dalam 
pemasaran produknya. Tujuan diadakan 
pela�han ini untuk mendongkrak pemasaran 
produkmereka, khususnya di media sosial,” kata 
Anton.

 Anton mengatakan, pela�han ini sangat 
bermanfaat bagi para pelaku UMKM  yang ingin 
memasang produknya terutama di media social, 
seper� Facebook dan Instagram.  Pela�han ini 
bersifat gra�s dan terbuka bagi semua pelaku 
UMKM di Kalbar. 

 Peserta terjauh da�ng dari Kabupaten 
S a m b a s .  R e n c a n a n y a ,  p e l a � h a n  f o o d  
photography berikutnya akan diadakan se�ap 
bulan, yang mana para pelaku UMKM wajib 
membawa produk mereka yang ingin difoto. Saat 
pela�han, juga ditayang tutorial berupa video 
yang menjelaskan cara membuat photo box dari 
bahan kardus bekas, kertas minyak, dan lampu 
bohlam yang semuanya berwarna pu�h.

 Anton mengungkapkan, selama ini masih 
b a nya k  p e l a k u  U M K M  d i  Ka l b a r  ya n g 
menggunakan jasa pihak ke�ga berupa 
fotografer profesional dengan bayaran mahal 
untuk memotret produk mereka, terutama 
makanan. 

 P a d a h a l  m e n u r u t n y a ,  d e n g a n 
menggunakan peralatan sederhana seper� 

Prak�k photography dengan menggunakan alat
yang sederhana dan mudah didapat.
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Kabar Online

kardus bekas, bekas kotak/dus mi instans, lampu 
bohlam dan kertas minyak, biayanya di bawah Rp 
100.000. Selain pela�han food fotography, PLUT 
Kalbar ru�n mengadakan pela�han serupa se�ap 
minggu dari Senin-Kamis, mulai pukul 09.30-
11.00 wib.

Tantangan Pelaku UMKM Kalbar di Era MEA
 Di era MEA, Pelaku UMKM Kalbar 
dihadapkan dengan berbagai tantangan, 
terutama Kalbar yang merupakan wilayah 
perbatasan. Salah satunya adalah banyaknya 
produk dari Malaysia dan Thailand yang 
menyerbu Kalbar dengan kemasan produk yang 
can�k dan menarik, dengan harga rela�f murah. 
Sementara produk UMKM di Kalbar dituntut 
untuk bersaing dengan mereka, dengan segala 
keterbatasan yang dihadapi.

  “PLUT Kalbar mencoba membantu para 
Pelaku UMKM Kalbar agar dapat memetakan 
pasar, memetakan pesaing, potensi dan masalah 
yang ada,sehingga mereka mampu bersaing di 
era MEA,” tandasnya seraya mengakhiri 
perbincangan dengan Tim Liputan BisnisUKM.

Tim Liputan BisnisUKM
(/Vivi)
Kontributor BisnisUKM.com wilayah Kalimantan 
Barat

Kalbar khususnya Pon�anak mempunyai potensi
UMKM yang cukup besar.. 
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Kabar KomunitasKabar Komunitas

erdiri sejak 2011, Pon�anak Crea�ve Associa�on (PCA) ak�f membina para komunitas krea�f di BKalbar yang masih tumbuh di level UMKM. Mafirza, selaku ketua PCA menyebut, saat ini 
komunitasnya masih tetap ak�f membina para anggota komunitas yang bergerak di industri 

krea�f, terutama yang berbasis digital.

 “Kawan-kawan yang berminat menekuni bidang IT telah kita beri pela�han dan kita bina hingga 
tercipta startup di bidang industri krea�f,” ujar Riza, sapaan akrab Mafirza.

 Beberapa komunitas yang sudah bergabung dan dibina oleh PCA adalah komunitas film, animasi, 
fesyen, kuliner, desain, dan fotografi. Sementara program kerja PCA yaitu memberi pela�han berupa 
seminar, workshop, dan memfasilitasi mereka untuk pameran dan pembinaan lintas komunitas.

Pontianak Creative Association
Bina Komunitas Kreatif di KalbarAk�f membina para anggota komunitas

yang bergerak di industri krea�f, terutama yang

.berbasis digital“ “
Seminar Pon�anak Crea�ve Associa�on
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 Riza mengatakan, kendala yang dihadapi 
oleh para pelaku UMKM krea�f di Kalbar mulai 
dari desain kemasan produk yang kurang 
menjual, kurangnya promosi, serta masalah 
klasik seper� manajemen usaha yang masih 
konvensional. Saat ini, PCA selaku inkubator 
bisnis bagi UMKM krea�f di Kalbar dan Pon�anak 
khususnya, selalu bersinergi dengan pemerintah 
daerah.

  “Karena awal mula berdirinya PCA juga 
didirikan oleh Kementerian Perdagangan yang 
waktu itu masih dipimpin oleh Ibu Marie 
Pangestu,” kata Riza.

 Riza menceritakan, setelah Ibu Marie 
Pangestu pindah ke Kementerian Pariwisata, PCA 
tetap berada di bawah binaan Dinas Industri dan 
Perdagangan Provinsi Kalbar. Setelah Ibu Marie 
Pangestu pindah ke Kementerian Pariwisata dan 
Ekonomi Krea�f, PCA otoma�s pindah di bawah 
naungan Dinas Pariwisata dan Ekonomi Krea�f 
Provinsi Kalbar hingga saat ini.

 Dalam membangun industri krea�f di 
Kalbar, Riza menekankan bahwa pertama kali 

 Beberapa komunitas  yang sudah 
bergabung dan dibina oleh PCA adalah 
komunitas film, animasi, fesyen, kuliner, desain, 
dan fotografi. Sementara program kerja PCA 
yaitu memberi pela�han berupa seminar, 
workshop, dan memfasilitasi mereka untuk 
pameran dan pembinaan lintas komunitas.

http://pbs.twimg.com/media/CM6rzkxUkAAsC_O.jpg:large

Suasana saat pela�han PCA berlangsung.
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sebagai pencipta bibit pengusaha krea�f di 
Kalbar dan 4) Industri itu sendiri.

  “Yang sudah bersinergi baru dua yaitu 
pemerintah dan komunitas. Tinggal lembaga 
pendidikan yang mau kita hubungkan dengan 
industri krea�f,” ujarnya.

 Riza berharap, semoga dengan kerja keras 
dan dukungan dari Badan Ekonomi Krea�f RI, 
Dinas Perindustrian dan Perdagangan RI, serta 
Dinas Pariwisata Provinsi Kalbar, dapat bersinergi 
dengan PCA agar program kerja PCA bisa lebih 
diserap oleh kawan-kawan pelaku UMKM krea�f 
di Kalbar.

 Bagi para anggota komunitas maupun 
pelaku UMKM Krea�f di Kalbar-khususnya 
Pon�anak-yang ingin bergabung dengan PCA, 
Riza mempersilahkan untuk datang langsung ke 
basecamp PCA di Jl. Gus� Hamzah Gang Nur II No. 
5 Pon�anak. “Mari bersama kita membangun 
industri krea�f di Kalbar,” pungkasnya.

Tim Liputan BisnisUKM
(/Vivi)
Kontributor BisnisUKM.com wilayah Kalimantan 
Barat

yang dilakukan adalah membangun industrinya 
terlebih dahulu. Saat ini, Pemerintah Pusat 
tengah menggalakkan �ga sub-sektor industri 
krea�f yaitu film, musik, dan animasi sebagai 
industri unggulan dan potensial di Indonesia.

 Riza menambahkan, ada empat elemen 
p e n � n g  y a n g  h a r u s  b e r s i n e r g i  u n t u k 
menumbuhkan industri krea�f di Kalbar. 
Keempat elemen itu adalah 1) pemerintah 
sebagai pemegang regulasi, 2) komunitas sebagai 
pelaku usaha krea�f, 3) lembaga pendidikan 

Foto bersama peserta pela�ahan PCA. 

https://pbs.twimg.com/media/CM6rzkzVAAAFtUH.jpg
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asyarakat Ekonomi ASEAN (MEA) yang telah diberlakukan sejak Januari 2016, mendorong Mpersaingan pasar UKM di kawasan Asia Tenggara kian terbuka. Pelaku usaha kecil menengah 
(UKM) menghadapi tantangan berat. 

 Jika tak ingin produknya kalah bersaing dengan produk serupa dari negara tetangga yang 
tergabung sebagai anggota MEA, pelaku UKM Indonesia harus mempersiapkan diri lebih serius. Dengan 
jumlah penduduk mencapai lebih dari 250 juta jiwa (terbanyak di kawasan Asia Tenggara), tentunya 
Indonesia bakal menjadi pangsa pasar empuk bagi negara-negara anggota MEA.

 Lalu, langkah apa yang harus dipersiapkan pelaku UKM Indonesia untuk menghadapi pasar 
MEA? 

UKM Indonesia Terus Benahi Kemasan,
Agar Tak Kalah di Pasar ASEAN

Kabar MEA

MEA ak�f
Pelaku usaha kecil menengah (UKM)

menghadapi .tantangan berat“
“

www.berdesa.com/wp-content/uploads/2016/04/telos-berdesa.com_.jpg
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 Ketatnya persaingan bukan hanya terjadi 
dari segi penjualan produk, namun juga dari 
strategi pemasaran yang dilakukan pelaku usaha 
u n t u k  b i s a  t e t a p  b e r t a h a n  d a l a m 
mengembangkan usahanya. Agar produk UKM 
Indonesia tak kalah bersaing dengan negara 
tetangga, langkah awal yang perlu dilakukan 
adalah mengop�malkan kemampuan produk 
dengan menciptakan inovasi baru pada kemasan 
yang digunakan.

 Tak bisa kita pungkiri bila saat ini 
kebanyakan konsumen �dak lagi melihat dari 
mana suatu produk berasal, tapi dari bentuk 
kemasan yang digunakan. Bahkan sekarang ini 
kemasan produk menjadi faktor penentu suatu 
produk bisa diterima di pasaran atau �dak. 

 Menghadapi Masyarakat ekonomi ASEAN 
(MEA), Dinas Perindustrian dan Perdagangan di 
sejumlah daerah yang tersebar di Indonesia 
menekankan pelaku UKM harus memperbaiki 
kemasan produk agar bisa bersaing di pasar 
domes�k maupun internasional.

 Dinas Perindustrian dan Perdagangan 
Su lawes i  Teng gara ,  mula i  menunjukan 
keseriusannya untuk membantu para pelaku 
UKM dalam menentukan standar kemasan 

p ro d u k  s e s u a i  s t a n d a r  A S E A N .  U n t u k 
mewujudkan program tersebut, sejak akhir 
tahun 2015 Disperindag Sulawesi Tenggara mulai 
melakukan sosialisasi serta pembinaan dan 
pela�han kepada pelaku UKM agar mampu 
menciptakan desain kemasan produk yang 
menarik sesuai dengan jenis produk yang 
dipasarkan.

 S e j a l a n  d e n g a n  p r o g r a m  y a n g 
dicanangkan pemerintah, Kabupaten Lamongan 
juga mulai mendorong para pelaku UKM di 
daerahnya untuk memperbaiki kemasan produk. 
Di tahun lalu sedikitnya tercatat ada sekitar 1.500 
UKM yang siap meramaikan pasar MEA 2016. 
Selama tahun 2015, UKM Lamongan mengalami 
peningkatan nilai ekspor sebesar 24,78 persen 
atau naik sekitar Rp 1. Pihak Disperindag 
Lamongan kini terus mendorong UKM Lamongan 
untuk menciptakan inovasi baru khususnya 
untuk mengop�malkan branding produk 
sehingga konsumen bisa lebih mudah mengenali 
produk UKM Lamongan. 

 Meski begitu, para pelaku UKM tetap 
dihimbau sebelum bersaing di luar negeri harus 
fokus menguasai konsumen di dalam negeri, 
baru kemudian bertarung menghadapi produk 
asing dari negara tetangga. 

http://beritadaerah.co.id/wp-content/uploads/2014/04/Pertumbuhan-Minuman-Siap-Saji-jawa.jpg
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Geliat Mahasiswa Di Kudus Untuk Jadi
Seorang Entrepreneur

udus – Geliat bisnis di Daerah Kudus yang semakin pesat, membuat para pemuda khususnya Kmahasiswa setempat untuk berbondong-bondong mengeksplore dirinya agar bisa mandiri 
dengan jalan membangun usaha.

 Salah satunya saja seper� sekelompok mahasiswa di Universitas Muria Kudus yang tergabung 
dalam Kelompok Kajian Kewirausahaan (KKK) yang bernaung di Fakultas Ekonomi UMK. Mereka ru�n 
melakukan kegiatan kewirausahaan yang terangkum dalam jadwal pokja KKK. Di antaranya, bisnis plan, 
pela�han usaha membuat produk, proses produksi, penjualan dan managemen usaha.

“ “
Kelompok Kajian Kewirausahaan (KKK)

Ru�n melakukan kegiatan kewirausahaan
yang terangkum dalam jadwal

pokja KKK.
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 Wak i l  Ketua  KKK Khusnul  Far ida 
mengatakan selain KKK yang memiliki agenda 
ru�n kewirausahaan, pihak kampus juga kerap 
menggelar acara yang selalu melibatkan 
mahasiswanya dalam bidang usaha. Misalnya 
Pekan Expo Krea�vitas dan Kewirausahaan 
Mahasiswa Dies Natalis UMK ke-36, yang digelar 
3-4 Juni 2016 kemarin. Puluhan stan yang 
mayoritas diiku� mahasiswa setempat, selalu 
berlangsung sukses.

 ”Karena yang ikut Expo seper� ini �dak 
hanya dari mahasiswa, tapi juga ada pihak luar 
atau masyarakat umum. Dan gelaran Expo ini 
juga dibuka untuk umum. Jadi kami para 
mahasiswa yang belajar mengelola usaha juga 
merasa tertantang untuk bersaing dengan 
pedagang yang lain,” papar Farida.

 Ia melanjutkan, dengan adanya kegiatan 
tersebut mengajarkan anggota untuk berla�h 
menjual suatu produk. Dari stan KKK menjual 
aneka macam produk yang diambil dari beberapa 
produsen. Yaitu tas, kain tenun Troso dari Jepara, 
aneka jilbab, busana muslim, dan ketan susu.

 ”Kali ini kami hanya fokus menjualkan 
produk orang lain dengan menjadi reseller atau 
tangan kedua,” ungkap Mahasiswi semester 4 ini.

 Dia menambahkan, dari hasil penjualan 
akan medapatkan komisi dari pemilik barang. 
”Nan� ada komisi dari pemilik barang. Kami 
sepakat hasilnya untuk masuk kas organisasi,” 
ungkapnya.

 Salah satu pani�a yang juga dosen di 
Fakultas Teknik UMK Budi Gunawan menuturkan, 
stand yang disediakan diisi hasil karya mahasiswa 
dan dosen, produk UMKM, aneka makanan dan 
minuman. Selain pameran produk mahasiswa, 
dosen dan UMKM, juga ada pentas seni yang 
ditampilkan mahasiswa.

 ”Pekan Expo UMK yang ke�ga ini 
diharapkan bisa dirasakan masyarakat umum. 
UMK ingin mencetak generasi pengusaha baru di 
Kudus. Di UMK ada mata kuliah kewirausahaan 
yang sekarang sudah dimasukkan dalam sistem 
kredit semester (SKS),” tambahnya.

Tim Liputan BisnisUKM
(/Ayu)
Kontributor BisnisUKM.com wilayah Kudus

Kabar Kampus
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Pulennya Laba Alpukat Cipedak
Bikin Ketagihan

lpukat biasanya terasa pahit di lidah dan banyak seratnya. Tapi, Alpukat Cipedak berbeda dengan Aalpukat pada umumnya. Rasanya yang pulen dan manis di lidah, dengan warna kekuningan 
seper� mentega membuat orang yang memakannya dibuat ketagihan.

 Secara ukuran Alpukat Cipedak juga memiliki keunggulan. Jika alpukat biasa hanya berukuran 
sekepalan tangan, satu Alpukat Cipedak yang dibudidayakan Abdul Karim (56) beratnya bisa sampai 7 
ons. Tak heran, sejumlah supermarket besar kini berlomba-lomba menyediakan Alpukat Cipedak.

 Besarnya permintaan pasar, menjadi berkah tersendiri buat Karim yang memiliki �ga indukan 
pohon alpukat. Indukan yang rata-rata berusia 15 tahun itu, satu pohonnya bisa menghasilkan buah 
hingga 1 kwintal.

Rasanya yang  dan  di lidah,pulen manis
dengan warna kekuningan seper� mentega
membuat orang yang memakannya dibuat

.ketagihan“ “
Alpukat (mentega) Cipedak
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 Menurutnya,  d inamakan Alpukat 
Cipedak karena yang pertama kali menemukan 
bibit dan membudidayakannya adalah warga 
setempat. Karena itu, sebagai ciri khas akhirnya 
digunakan nama Kelurahan Cipedak, tempat 
buah itu ditanam sebagai nama jenis alpukat. 
Beberapa warga Depok pun sudah mulai ada 
yang menanamnya, tapi nama Cipedak sebagai 
tempat asal benih itu tetap disematkan.

 “Budidaya Alpukat Cipedak sangat 
menguntungkan, karena harganya stabil. Sekilo 
harganya antara Rp 15-20 ribu. Rasanya pulen 
seper� mentega. Dimakan �dak pakai gula juga 
�dak apa-apa, karena rasanya sudah manis,” 
jelasnya.

Tengkulak Bikin Harga Alpukat Makin Tinggi
 Karim sendiri membudidayakan Alpukat 
Cipedak sejak 2010. Pohon alpukatnya cukup 
rajin berbuah dan tak mengenal musim. Biasanya 
dari mulai tunas buah hingga menjadi buah yang 
matang dibutuhkan waktu sekitar 7 bulan. 
Dengan siklus yang cukup panjang itu, Karim kini 
mengatur benih-benih alpukat agar bisa berbuah 
tanpa hen� dari satu pohon ke pohon lain.

 “Kita punya kelompok sendiri. Tercatat 
ada 15 indukan milik anggota. Indukan yang 
sudah berbuah lima kali, satu pohon bisa 
menghasilkan 1 kwintal. Tapi. kalau indukan yang 
baru pertama kali berbuah, hasilnya kurang dari 
10 kilogram,” ujarnya kepada BisnisUKM.com di 
rumahnya kawasan Kelurahan Cipedak, 
Kecamatan Jagakarsa, Jakarta Selatan, Rabu 
(1/6).Abdul Karim menunjukkan buah Alpukat

hasil budidayanya. 
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 “Alpukat Cipedak bisa berbuah se�ap 
saat. Tapi, karena proses pematangannya cukup 
panjang, bisa juga diakali dengan teknik 
pemupukan yang benar. Jadi, bisa diatur giliran 
panennya,” katanya.

 Menurutnya, meski terkadang sesama 
anggota kelompok panen, namun harga alpukat 
�dak pernah jatuh. Tak heran, banyak tengkulak 
datang langsung ke warga dan membeli buah 
secara ijon.

 “Di supermarket harganya bisa Rp 25 ribu 
per kilo. Dari mana mereka dapat, kalau bukan 
dari tengkulak yang beli langsung ke warga. 
Sebab, beberapa warga yang bukan anggota 
kelompok, ada juga yang punya pohonnya. Kita 
juga �dak bisa larang mereka jual ke tengkulak, 
karena mereka tergiur harga �nggi,” ucap Karim.

Jual Bibit ke Berbagai Daerah
 Karim yang hanya tamatan SMA cukup 
ahli dalam dunia budidaya alpukat. Bahkan, 
Ins�tut Pertanian Bogor (IPB) belum lama ini 
membeli 200 pohon alpukat kepadanya untuk 
dijadikan sampel.

 Sejumlah daerah di Indonesia juga kerap 
memesan benih kepadanya seper�, Padang yang 
baru-baru ini memesan 1200 pohon, Kuningan, 
Cirebon hingga ke Bali.

 “Yang ajak kerja sama juga banyak, 
termasuk dari pemerintahan. Termasuk ada 
tawaran kerja sama dari Bali. Mungkin habis 
Lebaran baru bisa terlaksana,” tuturnya.

 Untuk satu bibit, Karim menjualnya 
beragam sesuai �nggi pohon, mulai dari Rp 
35.000 sampai Rp 110.000. “Lumayan omzetnya 
Rp 5 juta sebulan. Paling banyak dari jual bibit. 
Bibit pohon alpukat juga cukup kuat, dia tahan 
dari serangan ulat,” tandasnya.

Tim Liputan BisnisUKM
(/Dunih)
Kontributor BisnisUKM.com wilayah Depok
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Potensi Bisnis “Iwak Wader”
Khas Rawa Pening

udus – Si� Rodiah merupakan salah satu pengusaha iwak (ikan) wader asal Banyubiru, Kabupaten KSemarang, Jawa Tengah. Ia yang menggelu� profesinya sebagai produsen juga sekaligus penjual 
iwak wader sejak 9 tahun lalu itu, mengaku rajin mengiku� berbagai event. Baik di kawasan 

Semarang hingga luar daerah, seper� Jawa Timur. Hal itulah yang membuat Si� kerap mendapatkan 
reseller di se�ap daerah yang menggelar kegiatan bazar atau pameran.

 Ditemui �m liputan Bisnisukm.com beberapa waktu lalu ke�ka sedang menjajakan iwak 
wadernya di gelaran event di Kudus, Si� mengatakan selama sepekan di Kudus ia mendapatkan 
beberapa reseller. ”Dapat satu reseller dari Pa� langsung pesan setengah kuintal iwak wader crispy. Yang 
dari Kudus masih nego, semoga saja jadi,” katanya berharap.

Menggelu� profesinya sebagai produsen
juga sekaligus penjual iwak wader

sejak 9 tahun lalu itu, ibu Si� mengaku rajin

mengiku� berbagai event.“ “
Stand Oleh-oleh Khas Rawa Pening
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 Tak hanya itu, produknya juga akan 
mudah dikenal orang di se�ap daerah. Event yang 
ru�n ia iku� se�ap tahunnya adalah di Semarang, 
Ambarawa, Sala�ga, dan Banjarnegara.

 ”Karena kalau ikut pameran juga �dak 
butuh modal banyak. Karena kadang diajak Dinas 
terkait, yang stand atau penginapannya 
digra�skan. Jadi ya hanya modal transportasi dan 
makan saja,” ungkapnya.

 M e s k i  b e g i t u ,  d i a k u i  S i �  r e k a n 
seprofesinya jarang ada yang mau ikut pameran 
ke luar daerah Semarang. Ibu dua putra ini kerap 
ikut pameran di berbagai kota dengan diantar 
sang suami menggunakan kendaraan pribadi, 
sehingga bisa lebih menghemat pengeluaran.

 ”Nah keluhan teman-teman yang juga 
jualan iwak wader crispy seper� saya ini katanya 
berat di transportasi dan konsumsi jika harus ke 
luar kota beberapa hari. Selain itu juga 
menghambat waktu produksi,” terangnya.

 Kondisi serupa Si� siasa� dengan 
melakukan produksi dalam jumlah yang lebih 

 Ia melanjutkan, kini resellernya mulai 
tersebar diberbagai kota. Di antaranya di 
Ambarawa Semarang, Magelang, Solo, Surabaya 
dan Cilacap. Dengan semakin bertambahnya 
reseller, Si� semakin semangat untuk ikut se�ap 
ada event atau pameran di berbagai kota se 
Nusantara. Karena menurutnya, dengan ikut 
pameran berpindah-pindah ke berbagai kota 
sangat membantu pemasarannya.Produk crispy wader buatan ibu Si� telah

mendapatkan banyak reseller. 

59Edisi. 37 / Juli| BisnisUKM



Potensi Bisnis Daerah

banyak, sebelum mengiku� event di berbagai 
kota yang berhari-hari itu. Dalam proses 
produksinya itu pun ia dibantu 5 karyawan. 
Namun jika menjelang event dan banyak 
pesanan, ia juga kerap menambah karyawannya.

 Usaha yang diberi nama ”Warung Laris” 
ini dahulunya hanya coba-coba resep untuk 
menjadikan iwak wader yang crispy. Dibuat crispy 
juga bertujuan agar produk lebih tahan lama 
tanpa bahan pengawet. Si� menuturkan bumbu 
yang digunakan cukup sederhana, yaitu tepung, 
bawang dan garam. Sehingga mampu tahan 
hingga 6 bulan. Namun dari komentar para 
konsumen, rasa iwak wader milik Si� ini rasanya 
pas. Cocok untuk camilan maupun lauk.

 Rumahnya yang berada di jalur alterna�f 
S a l a � g a - A m b a r a w a  a t a u  t e p a t n y a  d i 
Kebondowo, Banyubiru, Kabupaten Semarang ini 
juga Ia sulap sebagai lapak jualan aneka macam 
p ro d u k  ke r i p i k .  Ka re n a  S i �  ta k  h a nya 
memproduksi iwak wader cripsy saja, melainkan 
juga ada keripik udang, keripik ikan mujahir, 
keripik belut dan lainnya.

Ikut Pameran Karena Senang Jalan-jalan
 Dahulunya Si� sempat melakukan 
pemasaran secara door to door ke beberapa 
instansi. Namun kini �dak lagi, karena ia telah 
mendapat pelanggan tetap, reseller, dan 
konsumen yang memesan via online.

Suasana saat mengiku� event dari Dekranasda
kabupaten Semarang.
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 ”Alhamdulillah �ap hari bisa ru�n 
produksi setengah kuintal ikan wader. Dan kami 
juga memperha�kan proses produksinya, dari 
b a h a n  b a k u ,  b u m b u ,  d a n  p r o s e s 
penggorengannya,” jelas ibu yang sebelumnya 
sempat menjadi pedagang pakaian ini.

 Untuk per kilogram iwak wader cripsy, Si� 
membandrol harga Rp 100 ribu. Kemasan satu 
ons dihargai Rp 10  ribu. Namun harga berbeda 
jika pembeli datang langsung ke rumahnya, maka 
akan dihargai Rp 80 ribu per kilogramnya. Se�ap 
hari, Si� mampu menjual iwak wader crispynya 
sebanyak 20-30 kg.

 Selain lezat, iwak wader ini memiliki 
bentuk unik, meski dalam keadaan basah 
maupun crispy kandungan kalsiumnya tetap 
utuh. Di musim Ramadhan ini Si� mulai kualahan 
melayani pembeli. Karena ia juga membuka 
lapaknya di salah satu tempat wisata yaitu di Goa 
Maryam Ambarawa yang juga �dak pernah sepi 
pembeli.

 ”Alhamdulillah �dak ada komplain dari 
pelanggan. Hanya saja kendalanya jika ramai, 

event banyak, kami kesulitan mencari karyawan,” 
ujar Si� yang kini sukses menggelu� bisnis olahan 
ikan.

 Meski banyak tetangganya yang memiliki 
usaha serupa, Si� tetap menghadapi persaingan 
dengan cara yang sehat. Namun berbeda jika ikut 
pameran, saingan iwak wader crispy buatannya 
bersaing dengan produk dari Wonogiri dan 
Kedung Ombo. Akan tetapi, iwak wader dari 
Rawa Pening buatannya yang paling dimina�.

 ”Ikut pameran juga karena senang jalan-
jalan, kenal banyak orang, dan dapat reseller di 
berbagai daerah. Semoga di tahun ke-10 nan�, 
bisa memiliki outlet di depan rumah dan semakin 
memberikan pelayanan yang baik  bagi 
konsumen,” imbuhnya.

Tim Liputan BisnisUKM
(/Ayu)
Kontributor BisnisUKM.com wilayah Kudus
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ntung besar dari bisnis bumbu instan, menarik minat para pencari usaha untuk menjadikan Uproduk tersebut sebagai peluang usaha yang menguntungkan. Bumbu instan yang banyak 
dibutuhkan pelaku usaha makanan, memiliki prospek yang sangat bagus. Maka tak heran bila 

saat ini semakin banyak pelaku usaha yang memutuskan untuk terjun ke dalam bisnis bumbu masakan, 
salah satunya seper� bumbu lada bubuk.

 Persaingan bisnis di bidang bumbu masakan terutama lada bubuk, semakin hari semakin 
meningkat. Banyaknya pelaku usaha baru yang bermunculan saat ini, menjadi ancaman bagi pelaku 
usaha lada bubuk. Untuk mensiasa�nya, salah satu cara efek�f yang diambil para pelaku bisnis untuk 
memenangkan persaingan yaitu mempercan�k kemasan produk yang digunakan. Agar tak kalah 
bersaing dengan pengusaha bumbu instan yang banyak bermunculan, Anda juga harus mempersiapkan 
kemasan produk yang menjual.

Mesin Packing Lada,
Mengemas Bumbu Masak Secara Otomatis
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 Dengan kemasan produk yang tepat akan 
meningkatkan daya tarik produk pada saat dijual. 
Dan untuk menjawab kebutuhan pelaku UKM 
dalam membuat kemasan produk bumbu 
masakan.

 Anekamesin.com menciptakan mesin 
packing lada yang berfungsi untuk mengemas 
produk bumbu masak lada atau merica secara 
otoma�s dan cepat.

 Mesin pengemas lada dapat membuat 
produk lada bubuk Anda mempunyai nilai 
tambah seper� mempercan�k tampilan produk 
di mata konsumen, meningkatan higienitas, serta 
keamanan dan keawetan produk selama proses 
penyimpanan. Tidak hanya itu saja, kemasan 
produk yang can�k juga membantu Anda dalam 
melakukan branding produk, pemasaran, 
este�ka, dll. 

 Mengingat harga mesin packing lada yang 
ada di pasaran sangat beragam. Pas�kan anda 
mendapatkan produk dan layanan purna jual 
yang berkualitas.

S p e s i fi k a s i  M e s i n  P e n g e m a s  L a d a 
Anekamesin.com : 
Ÿ Kecepatan pengemasan : 35 -100 kemasan / 

menit
Ÿ Ukuran kemasan : min 30 mm x 35 mm, 

maksimal 120 mm x 15o mm
Ÿ Kapasitas kemasan : Sampai dengan 50 gram 

(tergantung jenis produk yang dikemas)
Ÿ Material pengemas : AL+PE, OPP+PE, NY+PE 

dan bahan  kertas pengemas lain yang dapat 
direkatkan dengan panas

Ÿ Dimensi mesin : 105 x 70 x 180 cm
Ÿ Daya listrik : 1200 Wa�
Ÿ Berat  mesin : ± 300 kg

 S e l a i n  m e s i n  p e n g e m a s  l a d a , 
Anekamesin.com juga menyediakan berbagai 
jenis mesin pengemas otoma�s (mesin packing 
otoma�s): 
1. Makanan ringan (crackers, biscuit dan berbagai 

jenis keripik)
2. Produk bu�ran  (tempe, teh, gula, permen, 

cereals dan lain-lain)
3. Produk bubuk (tepung beras, tepung tapioka, 

kopi, gula bubuk, garam halus, serbuk obat 
herbal, bumbu serbuk dan lain-lain)

4. Produk liquid (saos, minyak goreng, herbal, 
dan lain-lain)
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Nama Usaha : Kuningijow

Jenis Usaha : Produsen 

Telpon  : 0817468017 / 0817468019

Web  : http://www.kuningijow.org/

Alamat  : Beteng rt4 Margoagung 

                        Seyegan Sleman

INFO USAHA

Produsen tas dompet etnik
dan berbagai macam organizer

yg berdiri sejak th 2010 hingga saat ini.

Nama Usaha : Mosco Blend

Jenis Usaha : Kemitraan

Telpon  : 08564 726 88 62

Pin BB : 2BCE25A7

Alamat  : Indonesia

INFO USAHA

Berbisnis untuk berbagi ilmu,
kami selalu berinovasi untuk menciptakan

varian baru.

Nama Usaha : HaiYogurt

Jenis Usaha : Kemitraan 

Telpon  : 082225644443

Pin BB : 3343DF20

Alamat  : Indonesia

INFO USAHA

Minuman Yogurt dengan konsep
“franchise” sebagai sistem kemitraan &

bebas royalti ( tanpa royalti).



Direktor� Bisni�

Berkonsepkan minuman bersoda
dengan variasi rasa yang segar dan warna

yang unik. Minuman dengan khas
kemasan pouch menambah

keunikan Nyoda Soda

Nama Usaha : WiraTech

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 021 632 20 700

Website : www.wiratech.co.id

Alamat : Jl. Gunung Sahari XI

                       No. 76A, Jakarta Pusat

INFO USAHA

Nama Usaha : Soklat Banget

Jenis Usaha : Kemitraan 

Telpon  : 081327597321

Pin BB : 5FEFEB4

Alamat  : Indonesia

INFO USAHA

Franchise murah, free royalty 100%
keuntungan milik mitra.

Nama Usaha : Martabak Mini Rainbow

Jenis Usaha : Kemitraan

Telpon  : 0813 7065 9111

Pin BB : 5FA9083D

Alamat  : Indonesia

INFO USAHA

Martabak mini dengan racikan ala 
chef bintang 5 dengan target konsumen

menengah kebawah.
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Nama Usaha : Belbuk.com

Jenis Usaha : Toko Online 

Telpon  : 0821 1395 2006

Website : www.belbuk.com

Alamat  : Jl. Matraman Raya No. 66,   

                       Jakarta Timur

INFO USAHA

Belbuk.com adalah toko online
yang menjual buku-buku berkualitas.

Nama Usaha : Aqeela Moslem Collection

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 0813 3264 3210

Pin BB : 5F303B2E

Alamat  : Indonesia

INFO USAHA

Aqeela Moslem Collection
menyediakkan jilbab untuk anak dan 

dewasa dengan model dan motif terbaru.
dicari agen dan reseller.

Memberikan rasa yang diinginkan
pada berbagai snack dengan berbagai

pilihan rasa.

Nama Usaha : Magfood

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 08128362089

Website : http://magfood.com

Alamat : Jl. Duren Tiga no. 46  

                       Jakarta Selatan 12760

INFO USAHA
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Berkonsepkan minuman bersoda
dengan variasi rasa yang segar dan warna

yang unik. Minuman dengan khas
kemasan pouch menambah

keunikan Nyoda Soda

Nama Usaha : Nyoda

Jenis Usaha : Kemitraan

Telpon  : 0822 2544 5558

Website : www.nyodasoda.com

Alamat : Jl. Mawar  No. 11 Badran,   

                        Laweyan, Solo 57142

INFO USAHA

Nama Usaha : Nyoklat

Jenis Usaha : Produsen 

Telpon  : 0821 7617 2468

Website : 

Alamat  : Indonesia

INFO USAHA

Dengan investasi modal yang cukup murah,
kini cabang Nyoklat Super

tersebar di berbagai daerah dengan
keuntungan hingga jutaan rupiah

setiap bulan.

Nama Usaha : KokoPao

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 0856 838 7272

Website : 

Alamat  : Jl. Prof.M.Yamin 001/006 no.26 

kelurahan Duren Jaya - Bekasi Timur 17111

INFO USAHA

KokoPao merupakan bisnis rumahan
spesialis produksi mantou

dibuat secara homemade dan higienis.
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Nama Usaha : Mucho

Jenis Usaha : Produsen Ice Cream 

Telpon  : 0813 9009 7792

Instagram : @muchomaniapusat

Alamat  : Indonesia

INFO USAHA

Mucho (mummy chocolate) mempunyai
varian rasa yang sangat disukai oleh
semua kalangan dan menjadi rahasia

sukses bisnis ice cream.

Nama Usaha : Ice Richton

Jenis Usaha : Produsen Ice Cream

Telpon  : 0812 4165 3420

Website : http://richtonice.com

Email   : Info.richton@gmail.com

INFO USAHA

Bisnis Ice Richton tak kenal lifetime,
karena chocolatenya sangat digemari

semua kalangan.
 

Toko Karpet AB 07 merupakan pusat grosir
dan eceran karpet. Kami menyediakan
berbagai macam karpet universal lokal
dan import dengan kualitas terjamin.

Nama Usaha : Toko Karpet AB

Jenis Usaha : Agen

Telpon  : (0274)4396670 / 085326402003

Website : 

Alamat : Jl. Imogiri Timur KM. 07, Grojogan, 

Wirokerten, Banguntapan, Bantul, Yogyakarta 

INFO USAHA
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Voltras Agent Network
adalah salah satu produk unggulan
dari PT Voltras Travel yang hadir

dengan sistem berbasis web
sehingga bebas ribet.

Nama Usaha : Voltras Agent Network

Owner  : Produsen (Pelayanan Jasa)

Telpon  : (021) 2900-8587

Website : http://travelagent.co.id

Alamat   : Jl. Sutera Boulevard 10H No. 29-30 

ASTC, Tangerang Selatan – 15325 Indonesia

INFO USAHA

My Choco membuka peluang
bagi pengusaha-pengusaha baru

dengan modal minim
untuk memiliki satu usaha

di bidang kuliner.

Nama Usaha : My Choco 

Jenis Usaha  : Produsen

Telpon  : 081390095672  

Website : http://mychocoindonesia.com

Alamat  : Kendal

INFO USAHA

Peluang bisnis waralaba Cetroo Coffee
menawarkan 4 paket kerjasama bisnis
dengan konsep Bussiness Opportunity.

Nama Usaha : Cetroo Coffee

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 0877 0017 4488

Website : http://cetroocoffee.com

Alamat : Kendal

INFO USAHA



Direktor� Bisni�

Nama Usaha : Cireng Salju

Jenis Usaha  : Produsen 

Telpon  : 0813 266 666 10  

Alamat  : PT Bonju Indonesia Komp Sarua 

Makmur No 8 Pamulang 2, Ciputat, Sarua 

Tangerang Selatan

INFO USAHA

Cireng Salju
adalah salah satu produk terbaik

dari Bonju Indonesia, spesialis kuliner
tradisional Indonesia. 

Nama Usaha : Hulala Ice Cream Pan

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 085743317337

Website : http://hulala.co.id

Alamat   : Jl. Purworejo - Magelang, Dusun 

Tegalarum RT01/ RW15, Kelurahan Banjarnegoro

INFO USAHA

Hulala Ice Cream Pan
pelopor dalam menyajikan es krim

yang baru dan unik dengan
mengandalkan bahan baku

yang berkualitas

Nama Usaha : Kuch Kuch Hotahu

Jenis Usaha : Produsen (Kuliner)

Telpon  : 085317006007

Website : http://kuchkuchhotahu.com

Alamat : jl Kyai Telingsing No.9  

                       Kudus Jawa Tengah

INFO USAHA

Kuch Hotahu adalah tahu crispy pertama
yang mempunyaivarian rasa

yang pedasnya berlevel-level.
,
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Nama Usaha : Mr. & Mrs. Boba

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 0812 6839 3009

Website : http://mrmrsboba.com/

Alamat : Indonesia

INFO USAHA

Mr & Mrs boba
merupakan bisnis franchise

minuman bubble drink
yang mengusung

resep asli dari Taiwan.

Kini Buka Usaha Tour & Travel\
semudah Membuka Laptop Anda

bersama “Nusa Raya Travel”.

Nama Usaha : Nusa Raya Travel

Jenis Usaha : Produsen (Pelayanan Jasa)

Telpon  : 087870970988

Website : http://yukjalan-jalan.com

Alamat   : Komplek Pertokoan PCI 

Blok D.2A No.9 Kota Cilegon, Banten

INFO USAHA

Puka Djaya Makmur\
merupakan peluang usaha yang bergerak

dalam pendistribusian alat pompa
dan sparepart manual

untuk berjualan bensin eceran.

Nama Usaha : Puka Djaya Makmur 

Jenis Usaha  : Distributor

Telpon  : 081275050008  

Website : -

Alamat  : Jl. Bukit Barisan Gang bengawan 

solo no 05 tenayan raya pekan baru Riau

INFO USAHA
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Minyak kutus kutus
merupakan perusahan yang khusus
memproduksi produk-produk herbal

berkualitas tinggi baik
yang berbentuk minyak, sabun

ataupun lainnya.

Nama Usaha : Minyak Kutus Kutus

Jenis Usaha  : Distributor

Telpon  : 087889911888 / 08113221165 

Website : http://kutus88.com

Alamat  : Jln. Kubu Anyar No.23x kuta bali

INFO USAHA

Franchise makanan ringan
berupa makaroni dan mie kering
dengan bumbu pedas dan asin
dengan takaran bumbu sesuai

selera konsumen.

Nama Usaha : Macaroni Gibas

Jenis Usaha : Produsen (makanan)

Telpon  : 081329349911

Website : -

Alamat   : Jl. Hasanudin no.53 

Badran, Laweyan, Solo

INFO USAHA

Nama Usaha : Sabertooth

Jenis Usaha : Produsen 

Telpon  : 0856-222-5678

Website : http://sabertooth.co.id

Alamat : Cisaranten Endah - 

Arcamanik Kota Bandung 40293

INFO USAHA

Sabertooth adalah pelopor sandal gunung
multi warna di Indonesia

ketika merk sandal gunung lain
masih berkutat dengan hanya 

warna hitam.
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Nama Usaha : Niagahoster

Jenis Usaha : Produsen (Bisnis Online)

Telpon  : 02745305505

Website : http://niagahoster.co.id/

Alamat   : Jalan Monjali No.143 B

INFO USAHA

Niagahoster menyediakan layanan
Web Hosting Murah Indonesia serta
banyak kemudahan tur & fasilitas

untuk perkembangan
UKM Indonesia.

Nama Usaha : PT RAMESIA MESIN INDONESIA

Jenis Usaha  : Distributor 

Telpon  : 0218763040 

Website  : http://ramesiamesin.com 

Alamat  : Jl. Raya Bogor Km 36, No. 8 

Kec. Cilodong, Kel. Sukamaju . Kota Depok 16415.

INFO USAHA

PT RAMESIA MESIN INDONESIA No. 1
Online Shop Machinery merupakan

distributor resmi mesin pengolah makanan,
minuman dan pengemasan.

Nama Usaha : Volution Travel Provider

Jenis Usaha : Produsen (Pelayanan Jasa) 

Telpon  : 0822 9896 3030

Website : http://volutiontp.com/

Alamat : Rukan The Oasis Blok A/08 No. 

21 Citra 7, Jln. Peta Selatan Jakarta Barat

INFO USAHA

Volution Travel Provider
adalah perusahaan Tour & Travel 

yang memiliki sebuah inovasi baru,
yakni membuka peluang bisnis

keagenan usaha Travel
dengan Modal di bawah UMR.
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Nama Usaha : Bawang Goreng Soy

Jenis Usaha  : Produsen 

Telpon  : 081513002850 / 0217319828

Website : http://bawangsoy.com/ 

Alamat  : Jl. Barata Tama 1 No. 97 Ciledug 

Karang Tengah Tangerang 15157

INFO USAHA

Bawang Goreng SOY
terdiri dari empat varian rasa yaitu
pedas, manis, asin dan original. 

Nama Usaha : Triseda Motor Niaga

Jenis Usaha  : Produsen 

Telpon  : 081311558578 

Telpon  0274 4342541 : 

Alamat  : Jln. Ring road Selata, Tamantirto,   

    Kasihan, Bantul

INFO USAHA

 TRISEDA 250
Motor Tiga Roda, kendaraan angkutan

niaga yang ekonomis dan berdaya guna
tinggi.

Nama Usaha : Sweety Freezy

Pimpinan : Parvez Ghoman

Telpon  : 0878 8136 3187

Website : http://sweetyfreezy.com

Alamat : Perumahan Taman Permata 

Indah 2 blok K1 no 25. Jakarta Utara

INFO USAHA

Sweety Freezy
merupakan peluang bisnis franchise
es potong Singapore di Indonesia.

Kami menyajikan es potong
dengan mengunakan

bahan baku 100% asli.
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Nama Usaha : Risantan

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 087739875439

Pin BBM : 5AE5EC57 

Website : www.santanbubuk.com

INFO USAHA

Risantan
merupakan santan bubuk instan, 

praktis dan siap saji.

Nama Usaha : Moomoo Korean Milk

Jenis Usaha : Produsen 

Telpon  : 082177315135 

Pin BB 588A9252 : 

Website  : www.moo-mookoreanmilk.com

INFO USAHA

 Moomoo Korean Milk merupakan
perpaduan produk minuman susu

dan ice blend dengan banyak
aneka rasa (memiliki 8 varian rasa).

Nama Usaha : COPAS Es Blend

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 081393000963

Pin BB : bubukcoklatmurah@gmail.com

Website   : www.bubukcoklat.com

INFO USAHA

COPAS Es Blend hanya menjual
bubuk serba guna dengan sistem

reseller dan agen.
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Nama Usaha : Daddys Takoyaki

Jenis Usaha : Produsen 

Telpon  : 0857 7815 0818 

Telpon  0812 1276 4874 : 

Website  : www.daddysjapanesefood.com

INFO USAHA

 Daddys Takoyaki
makanan khas jepang dengan menu

seperti Takoyaki, Okonomiyaki
(Pizza jepang), Greentea, Sosis Bakar

dan Bakso Bakar.

Nama Usaha : Sambal Ning Nunik

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 087853623410

Pin BB : -

Website   : sambalningnunik.blogspot.com

INFO USAHA

Memproduksi sambal kemasan
seperti sambal ikan lele, sambal bawang, 

sambal ikan klothok, dan
sambal ikan wader dengan mengusung

brand produk “Sambal Ning Nunik”.

Nama Usaha : Keripik Oblong

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 081242720146

Pin BBM : -

Alamat : Jln. Wa Ode Billahi    

                        Kelurahan Lemo

INFO USAHA

Keripik oblong adalah bisnis camilan
 yang dibuat dari bahan baku singkong.
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Nama Usaha : Dapoer Roti Bakar Jogja

Jenis Usaha : Agen

Telpon  : 0857 4345 1800

Pin BBM : 5480A8F4

Instagram : Dapoerrotibakarjogja

INFO USAHA

Dapoer Roti Bakar Jogja,
Dari resep kuliner terbaik di Dunia

dengan harga sederhana.

Nama Usaha : Rhya Beauty and Healthy Olshop

Jenis Usaha : Distributor

Telpon  : 085242421569

Pin BBM : 276103F6 / 51FE97BC

FB/Twitter : Fitria Ismail Rhyaa

INFO USAHA

Rhya Beauty and Healthy Olshop
menyediakan berbagai macam
produk kosmetik online meliputi

perawatan wajah, produk kulit tubuh,
serta produk Wootekh.

Nama Usaha : Flasdisk Karakter

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : +6281269258852

Pin BBM : 54FC6242

Website : www.FlashdiskKarakter.com

INFO USAHA

Produk kreatif dan inovatif yang unik,
lucu dan keren dengan kualitas

terbaik dan ber-garansi yang melayani
pembelian satuan maupun dalam

partai besar.
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Nama Usaha : Waroeng RC

Jenis Usaha : Distributor

Telpon  : 0821.2260.8404

Pin BBM : 73E6C2B2

Website : www.waroengrc.com

INFO USAHA

Menjual berbagai jenis mainan
remote control mulai dari kelas pemula

sampai mahir dengan jenis RC car,
RC helicopter, RC boat, RC plane,

RC drone sparepart dan aksesorisnya.

Nama Usaha : Asa Coffee

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 0811676534

Pin BB : 551A8A07

Website   : www.asakopigayo.com

INFO USAHA

ASA Cofee memproduksi
biji kopi Arabika gayo,

Roasting kopi gayo, bubuk kopi
Arabika gayo dan kopi luwak

Arabika gayo.

Nama Usaha : Gudanggrosiran

Jenis Usaha  : Distributor 

Telpon  : 087770003108 

FB  gudang grosiran : 

Website  : www.gudanggrosiran.com

INFO USAHA

 Gudanggrosiran.com menawarkan
beberapa paket peluang usaha bagi
para reseller yang ingin bergabung.



Direktor� Bisni�

Nama Usaha : Cupreme Cookies

Jenis Usaha : Distributor

Telpon  : 08567619176

Pin BBM : 2B2597FB

Website : www.cupremecookiesbekasi.com

INFO USAHA

Distributor Cupreme Cookies
satu-satunya di Bekasi.

Nama Usaha : Bebiko Kediri

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 085648502615 

Pin BB : 7DB07E4C

Website   :www.bebikotaslucu.blogspot.com

INFO USAHA

 Home industri
yang memproduksi tas dan

dompet berbahan kain
(katun, jeans, kanvas).

Nama Usaha : Daeng Tinggi Pisang Ijo

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 081282361940 

Pin BB 28A75f12: 

Website  : www.espisangijoasli.com

INFO USAHA

 Bisnis Kuliner,
Es pisang ijo Daeng Tinggi.
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Nama Usaha : Nabil Ice Cream

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 085247406148

Pin BBM : 51DB2E944

Website : www.nabil-icecream.com

INFO USAHA

Es krim halal, sehat, nikmat
harga terjangkau dominan

menggunakan bahan-bahan
nabati bebas gelatin

bebas pemanis buatan.

Nama Usaha : Produk Kecantikan Oriame

Jenis Usaha : Agen

Telpon  : 081803083116 

Pin BB : 2A2A326D

Website   : www.vvipfamily.com/kelompokpebisnis

INFO USAHA

Bisnis Kecantikan dan Perawatan.

Nama Usaha : Mainan Edukasi Wa Bebe

Jenis Usaha  : Agen

Telpon  : 081223233138

Pin BB 54117AA7: 

Website  : www.tokopedia.com/wabebe

INFO USAHA

Grosir buku bantal,
ABACA Flashcard, Kartu 4D+ dan
macam-macam mainan edukatif.
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Nama Usaha : Dokter Unggas

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 0856 55 28 11 14 

Pin BB : 7E6CFE50

Website   : www.DokterUnggas.com

INFO USAHA

Industri Perunggasan
Terpadu dan Poultry Equipment.

Didirikan tahun 2000 di
Lamongan-Jawa Timur

Nama Usaha : Batik Proboparon

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 085290032077

Pin BBM : 56BA209D

Website : www.proboparon.com

INFO USAHA

Memproduksi kain batik
dengan motif abstrak.

Nama Usaha : IIXSoft

Jenis Usaha  : Produsen

Telpon  : +62-818-977-634

Email  : krismantoyo@yahoo.com

Website  :  www.iixsoft.com

INFO USAHA

Software aplikasi IIX1 App
untuk para developer website.
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Nama Usaha : CV Kampung Souvenir

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 087861926777 

Pin BBM : 5364FB8F

Website : www.thebalisouvenirs.com

INFO USAHA

Bisnis Busana, Mukena Bali
dan aneka macam busana

khas Pulau Dewata.

Nama Usaha : Aneka Mesin

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 081 227 799 912

Telpon  : 085 743 366 688

Website   : www.anekamesin.com

INFO USAHA

Produsen Mesin Berkualitas,
Handal dan Tangguh.

Nama Usaha : Pondok Ibu

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 081328873888

Telpon 085700035250 : 

Website  :  www.pondokibu.com

INFO USAHA

Online shop yang menyediakan
produk-produk herbal wanita seperti

herbal pasutri, aneka kosmetik herbal,
rempah tradisional spa, dsb.



Direktor� Bisni�

Nama Usaha : Kopi Luwak Liar Jember / 

           Bun Prink

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 085335612999

Pin BBM :  29379531

Website : www.kopiluwakjember.com

INFO USAHA

Bisnis Kopi Luwak Liar Jember,
Bun Prink.

JAMINAN GARANSI 500%
UANG KEMBALI.

Nama Usaha : Gage Leather

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 087827423628

Pin BB : 7DE6BBC4

Website   : www.GageLeather.com

INFO USAHA

Bisnis Jaket Kulit Domba Asli Garut,
Gage Leather.

Nama Usaha : Nasywanisa

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 085715351392

Pin BB :  21BBC93C

Website  :  www.nasywanisa.com

INFO USAHA

Bisnis Fashion Moslem,
‘simple, chic n fashionable’. 



Direktor� Bisni�

Nama Usaha : Nairaolshop

Jenis Usaha : Agen

Telpon  : 081297419994

Pin BB : 5249C3C0

Website   : www.nairaolshop.com

INFO USAHA

Bisnis Fashion Hijab 
Online, Harga Terjangkau

dan Berkualitas. 

Nama Usaha : Rumah Belanja Muslim

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 08170414024

Pin BBM : 7CC88450

Website : www.RumahBelanjaMuslim.

    Blogspot.Com 

INFO USAHA

Produk Busana Muslim dan
Muslimah Syar’i berkualitas.

Nama Usaha : Agarillus

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 0271 - 710641

FB/Twitter :  Agarilus/ @Agarilus

Website  :  www.agarilus.com

INFO USAHA

Distributor Herbal cair,
minuman Herbal, Madu

Kapsul Herbal.  



Direktor� Bisni�

Nama Usaha : Roti Ceria

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 089 700 431 01

Pin BBM : 2BB8D21B

Email  : harishermawan1968@gmail.com

INFO USAHA

Bisnis Makanan Roti Ceria,
Memproduksi Roti Manis / Donat / Mufn

/ Cake / Kue Tart.

Nama Usaha : Kerupuk Putra Jangkar

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 081938864484

Pin BB : -

Email  : sarayatd@gmail.com

INFO USAHA

Bisnis Makanan Ringan,
Kerupuk Putra Jangkar.

Enak, renyah dan berkualitas. 

Nama Usaha : OMA EMI

Jenis Usaha : Produsen 

Telpon  : 0816888780

FB/Twitter : @vickyhestyanto

Website  : www.bumbutabur.net /     

    www.omaemi.com

INFO USAHA

Produsen bumbu Tabur untuk semua
camilan dan keripik, buble drink,

capucino cincau , ice blended
dan milktea. 



Direktor� Bisni�

Nama Usaha : Kraukk

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 02171559993

Pin BB : 2912C9F2 / 2B2EC223

Website : kraukk.com

INFO USAHA

Kraukk FROZEN FOOD,
produk makanan olahan ikan,
udang, kepiting, cumi, ayam 

dan lain sebagainya.

Nama Usaha : Pempek 1610

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  1 : 08157741610

Telpon 2 : 085102471610

Email  : pempek1610@gmail.com

INFO USAHA

Bisnis Kuliner Pempek 1610,
Cita Rasa Asli khas Palembang

dari ikan Tengiri pilihan.

Nama Usaha : Raozen dan Sajian Sambara

jenis Usaha : Produsen 

Telpon  : 081 286 011 87

Website 1 : www.raozen.sajiansambara.com

Website 2 : www.sajiansambara.com

INFO USAHA

Raozen
( Makanan & bumbu dalam kemasan) 

& Sambara
(Sajian Sunda Restaurant)



Direktor� Bisni�

Nama Usaha : PT. Trias Sukses Dinamika

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 082114165555

Pin BBM : -

Website : javaherbs.com

INFO USAHA

Produsen Minuman Kesehatan,
JAVANONY.

Nama Usaha : Wulansari Catering

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 085 641 463 900

Pin BBM : 527EEBCE

Email  : shudhi_3@yahoo.com

INFO USAHA

Wulansari Catering, Aneka Snack Kering
& Basah, Bakery, Fish Product. 

 

Nama Usaha : Belvia Mini Pie

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 081 731 2895

Pin BBM : 26B3D85B / 2999AE99

Website : www.belviakue.com

INFO USAHA

BELVIA mini pie,
Mini pie susu / Egg tart dan brownies.



Direktor� Bisni�

Nama Usaha : Manna Suplement

jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 081 314 492 264

Pin BBM : 761BF71E

Website  : www.mannasehat.blogspot.com

INFO USAHA

Makanan suplemen, diolah dari berbagai
macam biji-bijian yang ditanam secara 
organic menjadi ramuan kesehatan. 

 . 
 

Nama Usaha : Mr. King

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 081 295 704 374

Pin BBM : 24C5FD01

Email  : Alzaitunberjaya2014@gmail.com

INFO USAHA

Produsen Camilan, Krupuk dan Snack
dengan merk Mr. King. 

Kerupuk kualitas ekspor
dengan pemasaran hingga ke 

Timur tengah. 

Nama Usaha : Jati Abadi

Jenis Usaha : Produsen

HP  : 085283261225

Telpon  : 021-5551245

Email  : astono_joseph86@yahoo.com

INFO USAHA

Furniture, Design n Built. 



Direktor� Bisni�

Nama Usaha : Mukena Anak

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  1 : 081 231 330 351

Telpon 2 : 082 244 382 824

Website : alerirazaqi.com

INFO USAHA

Bisnis fashion Anak, mukena, sajadah
dan kaos anak dengan motif

tokoh kartun anak. 

Nama Usaha : Madu Kuansing

Jenis Usaha : Produsen

Telpon  : 08129535385

Pin BBM : -

Email  : indrayahya2011@gmail.com

INFO USAHA

Agro Bisnis, Distributor madu hutan,
alami dan murni tanpa ada campuran

sehingga sangat baik untuk
kesehatan.

 

Nama Usaha : Kafe Fulcaff

Jenis Usaha : Produsen 

Telpon  : 081234948777

Pin BBM : 2A5164AA

Website : kafefulcaff.com

INFO USAHA

Kopi Luwak, Specialty Coffee, Kedai Kopi,
Kemasan Kopi, Waralaba Café

dan Gerobak Fulcaff
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